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2010 год в полной мере отразил тенденции, складывав'
шиеся в году предыдущем. Наибольшую активность по
реализации рекламных задач посредством лайтиксов
«РЕЙГЛЕР» в 2010'м демонстрировали лидеры прошлого
года. Это компании, ставящие задачи стимулирования
продаж и продвижения брендов в секторе HoReCa; сети
ресторанов и заведений быстрого питания, с помощью
лайтиксов воплощающие маркетинговые стратегии наря'
ду с повышением визуальной привлекательности поме'
щений; кредитно'финансовые учреждения, за счет лай'
тиксов «РЕЙГЛЕР» подающие информацию о своих пред'
ложениях в наиболее выгодном свете. Также в 2010 году
активизировались и крупнейшие сотовые операторы Рос'
сии, одновременно с федеральными сетями салонов по
продаже сотовой телефонии. Нельзя не отметить и усили'
вающийся практический интерес табачных брендов, рос'
сийских сетей ювелирных магазинов, сетей салонов кра'
соты и торговых центров к лайтиксам «РЕЙГЛЕР» как к
замене традиционных световых панелей других произво'
дителей.

Формат статьи не дает возможности рассказать о каж'
дом проекте подробно, поэтому в обзоре  представлены
наиболее масштабные и интересные проекты, реализо'
ванные «РЕЙГЛЕР» в 2010 году и отражающие потреб'
ности различных рынков. 

Как уже было упомянуто, неизменный интерес к прод'
вижению брендов в секторе HoReCa проявляют крупней'
шие производители и дистрибьюторы крепкого алкоголя
и пива. Так, одним из масштабных проектов «РЕЙГЛЕР»
на этом рынке стала реализация кампании по продвиже'
нию брендов «Зеленая марка» и «Журавли», принадле'
жащих российскому алкогольному гиганту «РусАлко».
Лайтиксы «РЕЙГЛЕР» специальной яркости серии CRYS'

TAL LUX формата A2 PLUS идеально подошли для продви'
жения популярных водочных брендов России в HoReCa
— в помещениях с изначально пониженным уровнем ос'
вещенности. Лайтиксы CRYSTAL LUX специального
уровня яркости не бьют по глазам — реклама, размещен'
ная на них, притягивает взгляды своим мягким, не раздра'
жающим зрение, свечением. 

Подобные градации яркости лайтиксов «РЕЙГЛЕР» в
зависимости от места использования стали залогом их
востребованности и для продвижения других алкоголь'
ных брендов: так,  компания Heineken, представляющая в
России пивные бренды Budweiser, Heineken, Holsten,
«Бочкарев», «Золотая бочка» и еще ряд других, выбрала
световые панели «РЕЙГЛЕР» серии  CRYSTAL LUX для
продвижения сразу нескольких пивных марок в HoReCа
на территории России.

Сразу несколько крупных сетей ресторанов фастфуда
в 2010 году также сделали свой выбор в пользу лайтиксов
«РЕЙГЛЕР». Масштабные задачи решала сеть «Бургер
Рус» (новая сеть владельцев «Шоколадницы», с которой
«РЕЙГЛЕР» уже имеет опыт успешного сотрудничества):
для максимально эффективного воздействия были выбра'
ны мультимедийные лайтиксы «РЕЙГЛЕР» — 42 дюйма
нового поколения, способные воспроизводить не только
звуковые слайд'шоу и видео, но также и видео формата
HD практически с любых современных носителей ин'
формации. 

Из других заметных проектов стоит выделить оформ'
ление лайтиксами «РЕЙГЛЕР» серии MAGNETIC сетей
ресторанов японской кухни «Тануки» и ресторанов рус'
ской кухни «Ерш», а также продолжение сотрудничества
со знаменитой сетью ресторанов «Росинтер» и вновь на'
чатое — с ресторанной сетью «Гранд фуд».
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Сразу несколько крупнейших российских банков сде'
лали свой выбор в пользу лайтиксов «РЕЙГЛЕР» как сов'
ременного и эффективного средства для продвижения
услуг. Наиболее масштабным стало сотрудничество с бан'
ком ВТБ 24. «РЕЙГЛЕР» изготовил для банка яркие, изящ'
ные и модные лайтиксы серии MAGNETIC, для повыше'
ния привлекательности витрин отделений и филиалов
кредитного учреждения, и произвел по индивидуальным
размерам лайтиксы серии LUMIX для размещения имид'
жевой рекламы банка. 

Еще двумя крупными совместными проектами «РЕЙГ'
ЛЕР» с банковской розницей стало сотрудничество с
Газпромбанком и банком «Авангард». Примечательно,
что в обоих банках было решено отказаться от использо'
вания морально устаревших световых панелей других
производителей: им на замену пришли легкие, тонкие и
яркие лайтиксы «РЕЙГЛЕР», не только превосходящие их
по всем техническим параметрам, но и более доступные
по цене. 

И наконец, одними из наиболее ярких примеров сот'
рудничества этого года стали проекты, реализованные с
ведущими российскими сотовыми операторами и феде'
ральными сетями мобильной розницы. Компания МТС с
помощью лайтиксов «РЕЙГЛЕР» воплотила в жизнь
комплексное оформление своих салонов по всей России.
Двусторонние лайтиксы CRYSTAL MOBILE украсили вит'
рины салонов, а лайтиксы повышенной яркости CRYSTAL
LUX  разместились на стенах внутри. Также каждый са'
лон МТС получил по два 22'дюймовых мультимедийных
дисплея «РЕЙГЛЕР» с централизованным управлением из
любой точки мира.

Еще один ведущий сотовый оператор — компания
«Мегафон», активно развивающая сеть монобрендовых
салонов связи по всей России, воспользовавшись реко'

мендациями других партнеров «РЕЙГЛЕР», также ре'
шила провести световое рекламное оформление сало'
нов с помощью лайтиксов «РЕЙГЛЕР». Лайтиксы CLAS'
SIC ULTRA SLIM форматов A3 и А1 наилучшим образом
подошли для воплощения рекламных задач сотового ги'
ганта.

Среди проектов, связанных с федеральными сото'
выми ритейлерами, особо стоит отметить оформление
по всей России двусторонними лайтиксами «РЕЙГЛЕР»
серии CRYSTAL MOBILE салонов сотовой связи «Связ'
ной». 

Из других проектов 2010 года выделяются продолжаю'
щееся сотрудничество с сетью ювелирных слонов «Ада'
мас», вновь начавшиеся партнерства с ювелирной компа'
нией «Вальтера» и сетью элитных салонов красоты Mone.
Также, говоря о проектах 2010'го, нельзя не упомянуть
использование лайтиксов «РЕЙГЛЕР» в качестве инстру'
мента продвижения в местах продаж табачного бренда
L&M, принадлежащего всемирно известной компании
Philipp Morris.

Подводя итоги обзора, можно выделить несколько
постоянно усиливающихся тенденций. Основная из них
— постепенный переход крупнейших российских и меж'
дународных компаний на более современные световые
рекламные носители, какими, несомненно, являются лай'
тиксы «РЕЙГЛЕР» в любой из своих модификаций. Также
стоит отметить и усиливающееся внимание бизнес'среды
к повышению эффективности и более «точной настрой'
ке» своих рекламных кампаний — лайтиксы «РЕЙГЛЕР»,
позволяющие воплощать любые рекламные идеи на са'
мом высоком уровне, идеально удовлетворяют в этом от'
ношении ожидания рекламистов и маркетологов.



http://www.afr.ru


35

Г
О

Т
О

В
Ы

Е
 Р

Е
Ш

Е
Н

И
Я

 Д
Л

Я
 Р

Е
К

Л
А

М
Ы

 И
 И

Н
Ф

О
Р

М
А

Ц
И

И
: 

М
Н

Е
Н

И
Е

 Э
К

С
П

Е
Р

Т
А

НОВЫЕ ТЕРРИТОРИИ ПРИБЫЛИ
ДЛЯ РЕКЛАМНЫХ АГЕНТСТВ
Операторам нужно срочно осваивать новые территории прибыли и дого@

вариваться со своими собственниками. В противном случае, у них снизят@

ся доходы от традиционного размещения. Этого мнения придерживается

Владимир Плоткин, генеральный директор группы компаний «Призма@

трон». Своими наблюдениями и опытом он делится с участниками рынка. 

Много раз говорилось о том, что размеще'
ние рекламных конструкций на частных тер'
риториях — это освоение новых территорий
прибыли, один из способов операторам увели'
чить свою выручку. В самом деле: здесь нет
непредсказуемости в результатах аукционов,
согласование самое минимальное. Кроме того,

появляется реальная возможность войти в са'
мый что ни на есть центр города. 

Однако операторы очень неохотно идут туда.
Почему? Причин называется несколько, но, ду'
мается, дело вот в чем: многие руководители не
являются собственниками рекламных агентств.
И мотивация у них — не на выгоду, а на страх.
Бизнес'то и так на подъеме, план перевыполняет'
ся, собственники довольны. Зачем себе наживать
головную боль? Ведь поставишь установку — те'
бе увеличат план, начнут спрашивать за продажи.

И вот, пока операторы занимают такую по'
зицию, ГК «Призматрон» наблюдает, как на
российском рынке наружки начинают появ'
ляться новые игроки. Назовем их просто: «Но'
вые». Мы это видим и по итогам аукционов, и по
нашим продажам. 

В сознании небольшой части Новых на'
ружка как системный бизнес еще не сформи'
ровалась. Это люди, изначально покупавшие
конструкции для рекламы своих товаров и ус'
луг, — они их рекламируют и сейчас. А вот
большая часть Новых начала заниматься уста'
новкой конструкций на частных территориях
для получения дохода, поскольку кризис зат'
ронул традиционные сферы их деятельности.
И затронул значительно глубже, чем наружку.
Эти Новые голодные и злые, они начали уже
обзаводиться конструкциями и устанавливать
их в местах с очень приличным трафиком.  

Пока еще многие из них совершают ошиб'
ки роста. Например, не тиражируют формат,
устанавливая на разных зданиях установки
различных размеров. Но их «детство», как мы
видим, проходит быстро. 

Налицо появление новых конкурентов для
операторов рынка. Плацдармы завоевываются
Новыми, и «сдавать» их операторам они не со'
бираются.

Что делать? Думаю, директорам реклам'
ных агентств нужно говорить со своими
собственниками: пусть разрешат снизить цену
продаж на таких проектах,  увеличить срок
окупаемости. Иначе собственники рискуют
никогда не увидеть денег от продажи рекламы
на новых территориях прибыли. Кроме того,
Новые оттянут на себя часть клиентов, допол'
нительно уменьшив доход. 

Кстати, статья 19 Федерального закона «О
рекламе» однозначно устанавливает срок
действия договоров на установку и эксплуата'
цию рекламных конструкций. Так вот: вне за'
висимости от того, с кем заключается этот до'
говор — с городом или собственниками поме'
щений в многоквартирном доме, срок такого
договора по закону — строго пять лет! А пяти
лет с лихвой хватит и вернуть инвестиции, и
получить приличную прибыль!

РУ «Призматрон» размещена Новым на частной территории в историческом центре Омска. Здесь установка отдельно стоящей конструкции, что
в ведении городских властей, не разрешается. Это не первая рекламная установка, приобретенная этим покупателем. Более того, он заказал еще
четыре аналогичных «Призматрона»! Покупатель рекламной конструкции рекламным агентством не является. Пока не является…
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В начале августа в одном из крупнейших выставочных
центров Челябинска — «Мегаполисе» — проходила
выставка «Стройиндустрия'2010. Новые контакты. Но'
вые возможности». В ней принимала участие одна из
крупнейших строительных компаний — «Никс». Наря'
ду с новейшими технологиями компания представила
макет в виде комплекса клубного дома Fenix de Lux,
созданный челябинским рекламным агентством «Га'
лактик'Центр». Этот дом будет построен в ближайшем
будущем в самом центре Челябинска рядом с парком
им. Пушкина. Масштаб макета — 1:50,  высота дома —
1,6 м, размер основания макета, включая инфраструк'
туру — 1,6 х 2,2 м.
Перед «Галактик'Центром» стояла задача — создать
макет таким, чтобы передать всю роскошь загородной
резиденции и городского удобства, безупречность,
комфорт — то, что невозможно передать словами. С та'
кой скрупулезной, выполненной в мельчайших деталях
работой, от создания чертежей до макета дома со всей
инфраструктурой, агентство столкнулось впервые. 
Сначала был создан виртуальный макет дома, затем он
был разбит на чертежи плоских деталей. Эти детали
были выполнены из материалов ПВХ и акрила на фре'
зерном и лазерном оборудовании агентства. Из таких
плоских «заготовок» был создан впоследствии макет
дома.
Мельчайшие детали на площадке для отдыха — лавоч'
ки, фонарные столбы, детская площадка, ограждение
— также выполнены агентством, оформлены травой и
деревьями.
Для создания завершающего образа в макете использо'
вана диодная подсветка в фонарях и окнах домов, при'
чем диоды, подсвечивающие окна, встроены в потолоч'
ную часть квартирных коробок.
В результате трехмесячной кропотливой работы специ'
алистов «Галактик'Центра» был создан макет клубного
дома Fenix de Lux, который находился под присталь'
ным вниманием СМИ и посетителей на протяжении
всех выставочных дней и, несомненно, привлек к себе
новых клиентов.

МАКЕТ ДОМА КАК РЕКЛАМА

В связи с наступлением нового сезона сеть магазинов
мужской одежды MEUCCI переоформила витрины и
установила новые двусторонние световые мобильные
стойки. Выполнение этой задачи было поручено пос'
тоянному партнеру этой сети — компании «Веста
Лайт».
На заднем плане витрин были расположены баннеры
с нанесением полноцветной печати в виде произведе'
ний Микеланджело. На баннерное полотно были так'
же наклеены объемные буквы — логотип  MEUCCI.
Стекла витрин были оформлены аппликациями в виде
надписей, содержащих высказывания известных лю'
дей, и названием бренда. Такое оформление при
взгляде со стороны создает эффект 3D, весьма попу'
лярный в наши дни.
Еще один примененный при оформлении магазина
нестандартный рекламный ход — мобильные двусто'
ронние стойки. Конструкция стойки представляет со'
бой металлокаркас, облицованный композитным ма'
териалом и установленный на колесную опору. С двух
сторон на стойке расположены съемные лицевые па'
нели из пентапринта. Подсветка осуществляется при
помощи сверхъярких светодиодов.

ПРОИЗВЕДЕНИЯ 

МИКЕЛАНДЖЕЛО ДЛЯ MEUCCI
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Рекламно'производственная компания «Навигатор'
стиль» реализовала проект крышной рекламной уста'
новки для торгового комплекса «КронПарк». 
Рекламная конструкция состоит из двух комплектов
объемных букв, составляющих надпись: «Торговый
комплекс «КронПарк», с внутренним подсветом свето'
диодными модулями и декоративной центральной части
полукруглой формы с открытыми неоновыми трубками. 
Световые объемные буквы в слове «КронПарк» (с вы'
сотой заглавных букв 1,4 м) изготовлены из алюминия,
лицевая поверхность — акриловое стекло. Световые
объемные буквы в надписи: «Торговый комплекс» (вы'
сотой 0,4 м) — изготовлены цельноклеевым способом
из пластика ПВХ, лицевая поверхность — акриловое
стекло. Буквы установлены на несветовые панели раз'
мером 6,5 х 0,7 м каждая, изготовленные из алюминие'
вого композитного материала. 
Декоративная центральная часть рекламной конструк'
ции габаритным размером 2 х 2 м также изготовлена из
алюминиевого композитного материала. С внешней
стороны установлены открытые неоновые трубки.
Дополнительно специалистами «Навигатор'стиля» был
изготовлен и установлен несущий металлокаркас для
светодиодного экрана, произведена обшивка его зад'
ней части и боковин панелями из алюминиевого ком'
позитного материала.

КРЫШНАЯ УСТАНОВКА 

ДЛЯ  ТК «КРОНПАРК» 

Необычная вывеска была выполнена компанией
«Икстрим» для фирменного салона SONY Centre.
Фриз из черного композитного материала словно опоя'
сывает большую колонну из стекла в торговом центре
Vegas, который расположен в Москве на пересечении
Каширского шоссе с МКАД.
Название салона и логотип выполнены инкрустацией
толстого акрилового стекла с подсветкой белыми све'
тодиодами. Другая особенность вывески — электрон'
ная строка, также выгнутая вместе с фризом. Знаки
отображаются яркими белыми светодиодами, в соотве'
тствии с общим стилем вывески. Общая длина фриза и
бегущей строки — более 11 метров, высота — 1,2 м.

Финансовая корпорация «ОТКРЫТИЕ» активно разви'
вает банковский бизнес. В рамках проекта по приобре'
тению «Русского банка развития» и его последующего
ребрендинга произошло обновление деловой атрибу'
тики, внешнего и внутреннего оформления офисов.
Компания «ЛаТек» реализовала этот проект и выпол'
нила комплекс работ по оформлению более 50 офисов
банка в Москве и городах европейской части России. 
Миссия банка: «Мы поддерживаем каждого клиента,
предлагая современные, простые и надежные финан'
совые решения». Она нашла свое отражение в простых
и лаконичных средствах визуальной коммуникации. 
Компания «ЛаТек» разработала технологическое ре'
шение для наружного оформления. Вывески представ'
ляют собой объемные композитные короба с инкрус'
тированными формованными буквами и знаком мо'
лочного цвета. Конструктивные элементы модулей
обеспечили создание вывесок нужного размера и гео'
метрии при любой длине. Внутренняя подсветка всех
элементов осуществляется люминесцентными лампа'
ми с холодным белым свечением. В тех случаях, когда
планировалось размещение на фасадах исторических
зданий, были предложены индивидуальные решения
— вывески из объемных металлических букв. 

«ОТКРЫТИЕ» ОТ «ЛАТЕК» 

It's a SONY
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ДИПЛОМАТИЧЕСКАЯ РЕКЛАМА
Особенности в работе над вывеской для Министерства иностранных дел

Проект вывески на новом здании МИД РФ
на Смоленской'Сенной площади, выполнен'
ный РПК «ЛазерСтиль», включал в себя изго'
товление и монтаж знака герба РФ и металли'
ческих букв. Основная задача, которую предс'
тояло решить компании, — это разработка тех'
нологии, которая бы позволила создать эле'
менты в полном соответствии принятому изоб'
ражению герба. Конструкция должна была не
только приобрести достойный внешний вид,
но и сохранить его на длительный срок. Такие
традиционные варианты, как литье и штампов'
ка, для этих целей не подходят: со временем
материал темнеет, под агрессивным воздей'
ствием окружающей городской среды покры'
вается налетом, изменяющим не в лучшую сто'
рону внешний вид изделия. Кроме этого, ва'
жен был и срок исполнения заказа, который
для вышеуказанных технологий значителен.

В результате сам герб (размер 2,9 х 3,1 м)
представляет собой наборную конструкцию с
основанием по контуру и накладными фигур'
ными элементами из нержавеющей стали с
многослойным расположением на основе. По
аналогичной технологии выполнен и централь'
ный накладной элемент с изображением Геор'
гия Победоносца, с той лишь разницей, что тре'
буемые цвета получены по технологии элект'
рофореза. Выбранный вариант послойной

конструкции не имеет углублений, где бы скап'
ливались осадки; материал — нержавеющая
сталь с покрытием под золото (напыление —
нитрид титана) — устойчив к агрессивным воз'
действиям окружающей среды мегаполиса,
имеет стабильные на длительное время визу'
альные и прочностные характеристики.

Вывеска «МИНИСТЕРСТВО ИНОСТРАН'
НЫХ ДЕЛ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ» вы'
полнена по технологии объемных букв из нер'
жавеющей стали (высота букв 30 см), поверх'
ность «золото'зеркальная», шрифт с засечка'
ми. Закреплены буквы на фоновой панели из
алюмокомпозитного материала, размер 11,6 х
0,65 м. Верхняя поверхность — «золото».

Стоит также отметить, что на этапе предва'
рительной проработки важно было оператив'
но давать ответы на запросы заказчика по ви'
зуализации технического решения, особен'
ностям конструкции. Это решалось путем опе'
ративной подготовки чертежей с необходимы'
ми комментариями и образцов — фрагментов
изделия. Все перечисленные мероприятия поз'
волили подробно охарактеризовать будущее
изделие до запуска его в производство.

Немаловажной задачей являлась организа'
ция монтажных работ. Необходимо было край'
не деликатно отнестись к вентилируемому фа'
саду здания, выполненному из оригинальных

Министерство иностранных дел Российской Федерации всегда олицетворяло собой

мост между нашей страной и заграницей и восхищало своим величавым видом. Безус@

ловно, при любой работе с этим заказчиком, и уж тем более при разработке и установ@

ке вывески министерства и государственной символики, ответственность крайне вы@

сока. Доверяют такую работу только опытным специалистам, поэтому неудивительно,

что поручили проект рекламно@производственной компании «ЛазерСтиль». 

керамических плиток. При осуществлении ра'
бот не было возможности даже кратковремен'
но опираться на плитки фасада во избежание
их разрушения. Конструкция не должна была
передавать хоть какую'либо нагрузку на обли'
цовку, поэтому закладная несущая конструк'
ция была закреплена к капитальной фасадной
стене. Работы осуществлялись силами про'
мышленных альпинистов. Впоследствии были
установлены панели заглушки, максимально
закрывающие проемы в облицовке вокруг зак'
ладной несущей конструкции.

Элементы герба скреплялись между собой
резьбовыми шпильками на дистанции с деко'
ративными сферическими заглушками на ли'
цевой поверхности. Дистанция обеспечивает
переход теней между слоями, что делает более
контрастным общее восприятие изделия, рас'
положенного на большой высоте. Такое креп'
ление накладных элементов также позволило
максимально подчеркнуть все составляющие
элементы, они не сливаются между собой. 

Собрано было основное изделие сначала
на стапеле на земле (этому предшествовала
тестовая сборка в условиях цеха), затем  (в сбо'
ре) с помощью автокрана со стрелой около 100
метров было поднято на необходимую высоту,
установлено на несущую конструкцию и зак'
реплено альпинистами. 



http://www.xstream.ru
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До Нового года осталось … дней!
Подготовка к празднованию Нового года — дело хлопотное. Касается

оно каждого, и в особенности городских властей и представителей пот@

ребительского рынка. Именно их стараниями в декабре города преобра@

жаются — из «сундуков» и «закромов» достается различное световое и

тематическое убранство для оформления улиц, фасадов, витрин и выве@

сок. И конечно же, не обходится без новинок. Предлагаем краткий обзор

тенденций на рынке светового декора для новогоднего оформления и то@

повых решений от его ведущих поставщиков в России.

О новогоднем оформлении необходимо задуматься за'
ранее, именно поэтому ведущие европейские выставки
по данной тематике стартуют уже в феврале. Неудиви'
тельно, что и в России ведущая в этой области тематичес'
кая выставка — Международная торговая ярмарка ново'
годней и праздничной индустрии Christmas Time — про'
водится дважды в год — весной и осенью. Также новогод'
ней тематике уделяется большое внимание на других спе'
циализированных выставках — в ближайшее время сле'
дует запланировать посещение 18'й Международной
выставки «Реклама», которая пройдет с 25 по 28 октября,
международной  выставки ИНТЕРСВЕТ'2010 (9'12 нояб'
ря). Оба мероприятия будут проводиться в ЦВК «Экспо'
центр». Однако уже сейчас ключевые тенденции в ново'
годнем дизайне определены.

Как уже было отмечено, всплеск новинок на рынке
новогоднего оформления имеет сезонный характер —
новинки появляются в преддверии праздника. Выбор их
поставщиками продиктован рынком, с учетом российс'
кой климатической специфики для устройств наружно'
го применения, способных выдерживать большие тем'
пературные диапазоны, что весьма актуально для Рос'
сии. В производстве применяются самые современные
материалы и высокие технологии, которые уже прошли
проверку временем на рынке производства наружной и
интерьерной рекламы. 

Ключевая тенденция для всех поставщиков — это пе'
реход с ламп накаливания на светодиоды. Светодиод'
ными стали дюралайт, клип'лайт, нет'лайт, плей'лайт и
другие виды гирлянд. На сегодняшний день можно
констатировать, что переход этот полностью завершен
— стоимость светодиодной продукции вместе с потреб'
ляемой электроэнергией уже не оставляет шансы для
ламп накаливания. К тому же достигнут эффект свече'
ния теплым белым цветом, которым и отличаются реше'
ния на лампах накаливания. А то многообразие спецэф'
фектов, которое возможно при применении светодио'
дов, позволило значительно расширить ассортимент —
они применяются всюду, начиная от гирлянд и заканчи'
вая объемными фигурами. 

В данный момент набирает популярность световое
украшение зданий и прилегающей территории. Если
раньше в основном она украшалась гирляндами, то в
настоящее время все чаще встречаются готовые
конструкции в виде искусственных световых деревьев
и кустов. Световые деревья — уникальный элемент де'
корирования, состоящий из несущего ствола, веток и

ветвей с установленными на них светоэлементами, —
используются как в оформлении интерьера, так и на
улице. Световые деревья видны с большого расстояния,
притягивают взгляды, обладают низким энергопотреб'
лением и просто монтируются. На рынке также предс'
тавлены деревья на основе RGB'модулей, что позволяет
создавать как конструкции любого цвета свечения, так
и деревья со светодинамическим эффектом.

Решения на базе RGB'технологий также применяют'
ся и в гирляндах — пока это редко встречается, но оче'
видно является одной из тенденции для развития в буду'
щем.

Стоит также обратить внимание на такую новинку,
как стробоскопические панели в виде сосулек. Они
предназначены для украшения, как фасада здания, так
и всего периметра территории. Наибольший эффект
они приобретают в темное время суток и создают не
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схеме экономит время и деньги заказчика, так как уже
готовый проект значительно сокращает время на дора'
ботку различных деталей. Заказчик выбирает понра'
вившуюся ему концепцию, и в считанные дни компания
приступает непосредственно к реализации проекта. А
ведь до Нового года осталось всего ... дней!

Екатерина Бобкова

Автор благодарит за содействие в подготовке ма�
териала Алексея Самборского, генерального директора
«К�Декор» (входит в РПФ «Кодимир»), Викторию Калу�
гину, маркетолога компании «Понедельник», Екатерину
Кустову, руководителя отдела продаж компании «Вес�
та Лайт» (входит в холдинг «Веста Альфа», где ново�
годняя продукция представлена торговой маркой Mister
Christmas) и Станислава Щукина, директора «Алфавит
Групп» (торговая марка Beauty LED).

только оригинальное освещение, но и сказочную атмос'
феру. Она настолько оригинальна и эффектна, что дан'
ную новинку под разными названиями представляют
сразу несколько компаний — это и Snowfalls, и «Таю'
щие сосульки», «Дождь» и др.

Широкое распространение получают и объемные
световые фигуры. Два года назад своим внешним инно'
вационным видом покорили фигуры зверей из акрила
под маркой Scorpio — они очень красивы и выглядят
максимально приближенно к настоящим, поэтому и по
стоимости были относительно дорогим решением. Од'
нако за это время на рынке появились и китайские ана'
логи этих белоснежных медведей и оленей — не всегда
они доведены до совершенства, что создает определен'
ные сложности поставщикам, но при этом стоимость
этих решений снижена весьма значительно. 

Безусловно, рынок представлен и эксклюзивными
решениями — как отдельными элементами дизайна, так
и комплексными дизайн'проектами. Обращение к про'
фессионалам, специализирующимся по данному нап'
равлению, позволяет удовлетворять потребности заказ'
чиков, имеющих различный вкус и финансовые воз'
можности, а также снизить риск некачественного мон'
тажа и, как следствие, выхода из строя элементов. К то'
му же специалисты учитывают все текущие тенденции,
и активно применяют последние новинки в этой сфере
и даже заранее разрабатывают готовые варианты
оформления, требующие лишь небольшой адаптации к
конкретным параметрам объекта.  Работа по данной

http://www.kodimir.ru
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Встречаем Новый год с Beauty LED!
Новогодние и рождественские праздники ассоциируются у нас обычно с

подарками, запахом мандаринов и ели, но именно световое оформление

создает неповторимую атмосферу торжества. Множество огоньков пов@

сюду: дома, на улице, в витринах магазинов… Требования к новогодней

светотехнике многообразны, но из них можно выделить несколько са@

мых главных. Во@первых, в оформлении должны быть учтены история и

традиции, поскольку в каждой стране по@своему готовятся к Новому го@

ду и Рождеству. Во@вторых, эстетичность и безопасность. И, в@третьих,

простота установки.

Перечисленным требованиям от'
вечает продукция российской торго'
вой марки Beauty LED, которая разра'
батывается с участием отечествен'
ных специалистов. Обязательно учи'
тывается такой фактор, как суровый
климат, а также принимаются во вни'
мание сложившиеся у нас традиции
празднования Нового года и Рожде'
ства. Производство размещено в Ки'
тае и России, что позволяет устанав'
ливать привлекательные цены. Тща'
тельный контроль продукции обеспе'
чивает высокое качество.

Возьмем такую «мелочь», как про'
вод, соединяющий элементы гирлян'
ды. В нашу страну зима приходит
раньше, чем в страны Европы. И, как
правило, неожиданно. Поэтому не'
редки случаи, когда монтаж новогод'
ней гирлянды происходит уже на мо'
розе. Для гирлянд ряда зарубежных
производителей это недопустимо,
поскольку изоляция проводов теряет
свою эластичность. В гирляндах
Beauty LED разработчики устранили
данный недостаток, поэтому их мож'
но монтировать даже в условиях су'
ровой русской зимы.

Гирлянды Beauty LED выполнены
на основе светодиодов. Полупровод'
никовые источники света обладают
неоспоримыми преимуществами по
сравнению с традиционными — это и
яркость, и восхитительный визуаль'
ный эффект, и, конечно же, надеж'
ность. Случайные механические воз'
действия, которые могут быть допу'
щены при установке неквалифици'
рованными специалистами, а имен'
но: уронили гирлянду на пол, задели о
стену и т.п. — вряд ли приведут к по'
тере работоспособности, в отличие
от ламп накаливания. Хотя стучать
молотком по светодиодам все'таки не
рекомендуется.

Новогодние праздники в России
празднуют с размахом, так что одной
гирлянды для освещения может и не
хватить. Большинство новых моделей
гирлянд, предлагаемых Beauty LED,
могут соединяться в цепочки до 10

штук в каждой, поэтому световое ре'
шение легко масштабировать в зави'
симости от условий и требований.

Пожалуй, самый распространен'
ный вид новогодней светотехничес'
кой продукции — это гирлянды,
предназначенные для украшения де'
ревьев. Светодиодная гирлянда
Beauty LED «Луч'3» впечатляет преж'
де всего своими размерами: 3 луча по
20 светодиодов в каждом, итого 600
светодиодов! Все это великолепие
может демонстрировать разнообраз'
ные светодинамические эффекты
благодаря наличию контроллера. Но
еще большее впечатление произво'
дит вариант, когда несколько гирлянд
подключаются к одной розетке. Они
синхронизируются и начинают ис'
полнять сценарий одновременно. Ес'
ли нужна только одна гирлянда, но
очень большая, к вашим услугам
«Луч'5» — с 5 лучами без контролле'
ра.

Применение светодиодов позво'
лило внести новизну и в такой тради'
ционный вид продукции, как гирлян'
ды с шарами, которыми украшают
здания, мосты и другие масштабные
конструкции. Beauty LED предлагает
гирлянду «Шарики» со сферами (3
см), внутри которых находятся RGB'
светодиоды. Длина гирлянды — 10 м,
на ней расположено 100 шариков.
Эта модель призвана заменить гир'
лянды типа «Белт лайт», в которых
лампы вкручиваются в патрон. Пос'
кольку светодиоды работают гораздо
дольше, чем лампы накаливания, то в

«Шариках» не предусмотрена замена
источников света, благодаря чему
удалось обеспечить практически пол'
ную герметичность. 

Как и «Белт лайт», «Шарики» пе'
реливаются разными цветами по
программам, заложенным в контрол'
лер. Однако если в «Белт лайте» пе'
реключаются лампы разных цветов,
то в «Шариках» меняется цвет источ'
ников света, что, безусловно, гораздо
эффектнее. Для украшения зданий
предназначена и гирлянда «Бахро'
ма», представляющая собой шлейф
длиной 3 м, на котором с шагом 7 — 8
см размещены подвески разной дли'
ны — от 20 до 50 см. «Бахромой»
можно украшать контуры крыш, сте'
ны и даже заборы, ее внешний вид
дает большой простор для фантазии.
Гораздо проще с гирляндой «Дождь»
— тут по названию ясно, что она сим'
волизирует. Ее конструкция похожа
на «Бахрому», только подвески оди'
наковой длины — 2 метра. «Дождь»,
несомненно, станет украшением фа'
сада практически любого здания.
Специально к Новому, 2011 году
Beauty LED подготовила новинку —
модернизированные гирлянды «Бах'
рома» и «Дождь». От предыдущих
моделей они отличаются тем, что
каждый пятый светодиод в них мер'
цает. Именно мерцает, а не мигает,
то есть контроллер плавно меняет
яркость. Контуры здания по'прежне'
му будут четко прорисовываться гир'
ляндой, но световая картина станет
динамичной.
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Главное, на что нужно обратить
внимание при подготовке к новогод'
ним праздникам, — это, конечно же,
витрина вашего магазина. Заманчиво
использовать для ее оформления све'
тодиодную ленту. Раньше для реали'
зации такого проекта нужно было об'
ращаться к дизайнеру, а также к спе'
циалисту по установке светотехни'
ческого оборудования. Это было до'
рого, а на выполнение работ требова'
лось немало времени.

Недавно ситуация изменилась —
Beauty LED предложила продукт «Но'
вогодняя сказка», позволяющий са'
мостоятельно, без привлечения спе'
циалистов, создавать новогоднее све'
товое оформление. И дело здесь не
только в экономии времени и
средств. Представьте себе хозяина
небольшого магазина, для которого
характерно глубоко личное отноше'
ние к своему бизнесу. Он получает
возможность творческого самовыра'
жения, его заведение будет оформле'
но именно так, как ему хочется. И
при этом оформление будет выгля'
деть «фирменно», без какого'либо
налета «кустарщины», к которому за'
частую приводит, например, попытка
владельца самостоятельно «нарисо'
вать» что'нибудь дюралайтом.

В «Новогодней сказке» использу'
ется светодиодная лента типа DIP
LED. Если у обычной светодиодной
ленты свет идет от поверхности, то у
DIP LED свечение направлено в тор'
цевую часть. Другая особенность —
ленту можно сгибать под острым уг'
лом. Все это позволяет создавать кар'
тинки, которые невозможно выло'
жить дюралайтом или обычной све'
тодиодной лентой. В дизайне ново'
годней витрины, как правило, ис'
пользуется несколько стандартных
элементов. Это могут быть как не'
большие фигуры (снежинка, звездоч'
ка, колокольчик, шарик, свечка), так
и крупные (елка, снеговик, Дед Мо'
роз), а также надпись: «С Новым го'
дом!». Именно такие образы и входят
в серию «Новогодняя сказка». Из них
можно создать дизайн витрины по
своему вкусу. В перспективе набор
элементов, надписей и типовых
оформительских шаблонов будет
значительно расширен.

Элементы изготовлены из порис'
той пластмассы (благодаря чему у
них малый вес, что позволяет исполь'
зовать самые разные способы креп'
ления фигурок в витрине), покрытой
цветной виниловой пленкой. Лента
DIP LED размещается как на поверх'
ности, так и по кромке элемента, для
крепления используется клей. Зак'
реплена лента очень прочно: если да'
же со средней силой надавить на нее
пальцем, она не отвалится. Конструк'
ция выглядит привлекательно не
только в темное время суток, но и

днем, в условиях естественного осве'
щения. 

Питаются элементы от напряже'
ния 12 В, каждый элемент снабжен
отдельным понижающим трансфор'
матором, что позволяет независимо
подключать их к сети. Для снижения
расходов можно заказать один транс'
форматор для нескольких светящих'
ся фигурок.

«Новогодняя сказка» подойдет не
только магазинам, но и кафе, рестора'
нам, а также другим предприятиям
сферы услуг. Элементы устойчивы к
морозу и действию воды, поэтому они
пригодны не только для установки в

витрины, но и для внешнего оформле'
ния здания или участка перед ним. 

Конструкция элементов «Ново'
годней сказки» очень простая, одна'
ко ее создатели сообщили, что в про'
изводстве используется ряд техноло'
гических секретов. Поэтому, даже ес'
ли кто'то и попытается наладить вы'
пуск подделок, они не будут столь эф'
фектно выглядеть. Настоящую же
«Новогоднюю сказку», как и другие
продукты, описанные в статье, мож'
но купить в интернет'магазине:
www.girlyanda.ru.

Алексей Васильев



http://www.girlyanda.ru
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http://www.favor-garant.ru
http://www.vestalight.ru
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«Неон−Найт» — целый каталог

новинок для новогоднего оформления

В канун Нового года улицы городов преображаются как никогда. Появля@

ются световые перетяжки; декоративными световыми орнаментами и

гирляндами украшаются «мачты» уличных фонарей; входные группы ма@

газинов, кафе и ресторанов манят мигающими огоньками, декоративным

звездным небом и переливающимся занавесом; гостей встречают забав@

ные зверушки и герои новогодних сказок. Кто бы мог подумать, но все

это многообразие можно увидеть и даже приобрести в одном месте — в

SDS group, у ведущего российского поставщика декоративной светотех@

ники торговой марки «Неон@Найт». 

Практически каждый, кто имел отношение к декоративному ново'
годнему оформлению, знаком с продукцией «Неон'Найт» — одной из
ведущих торговых марок в России. Как уже было отмечено выше, вла'
дельцем этой торговой марки является крупный российский холдинг
SDS group, в котором направление «декоративная светотехника» за'
нимает важную позицию уже на протяжении 10 лет. Ежегодно ассор'
тимент компании пополняется новинками, отвечающими общемиро'
вым тенденциям в этой области. Это огромный многостраничный ка'
талог. Поэтому здесь представим только часть инновационных реше'
ний, которые, безусловно, помогут в создании необыкновенных про'
ектов и новогодней атмосферы.

Представляем главные новинки и топ'позиции этого сезона.

Особое внимание заслуживает широкий ассортимент светодиод'
ных гирлянд «Неон'Найт». Стоит отметить, что вся продукция компа'
нии производится в Китае по особому заказу и под контролем SDS
group. В КНР работает собственное представительство компании, ко'
торое и осуществляет необходимую работу на местах. Благодаря тако'
му подходу на российский рынок под торговой маркой «Неон'Найт»
поступает только качественный товар, который сопровождается 6'ме'
сячной гарантией на всю продукцию, в том числе и гирлянды, кото'
рые постоянно совершенствуются и видоизменяются. Так, к примеру,
светодиодная гирлянда'дождь «Плей'Лайт» LED этого года значитель'
но более реалистично позволяет воссоздать эффект водопада. Об'
ласть ее применения ограничена лишь фантазией декоратора, так как
энергосберегающие характеристики (потребление 70 Вт и 110 Вт, в за'
висимости от длины гирлянды) позволяют осуществлять весьма масш'
табные проекты. Во время работы гирлянда практически не выделяет
тепло и может быть использована при оформлении деревьев. С «эф'
фектом водопада» доступны гирлянд синего и белого цвета свечения.

Еще одна интересная вариация гирлянды «Плей'Лайт» LED — с
эффектом мерцания. Этот продукт представлен в пяти традиционных
расцветках (желтой, красной, синей, зеленой и белой), при этом каж'
дый пятый диод мерцает белым цветом. Особым свечением отличают'
ся и традиционные гирлянды без каких'либо эффектов светодинами'
ки. В этом году компания представила гирлянду с теплым белым све'
чением, которым до последнего времени отличались только гирлянды
на лампах накаливания. Такой прорыв в светодиодной продукции пол'
ностью позволяет заменить их на светодиодные аналоги. Они нес'
колько дороже, но более высокая стоимость компенсируется эконо'
мией электроэнергии даже при краткосрочном применении.

Яркой новинкой этого сезона также являются светодиодные гир'
ляды в виде тающих сосулек. Их необычная форма и светодинамичес'
кий эффект наверняка привлекут внимание любителей необычных
дизайнерских форм. Эта модель также доступна в нескольких цвето'
вых вариациях — белой, синей и красной. К тому же ей присущи все
преимущества светодиодной технологии. В одночасье создать настро'
ение праздника поможет светодиодная гирлянда «Мультишарики» с
RGB'модулями, которая в этом сезоне к тому же дополнилась новым
диаметром шариков (13 мм) и стала еще привлекательней.

Фейерверки — еще одна излюбленная форма украшений улиц,
парков, крыш и многого другого. Здесь вариаций также огромное
множество. К примеру, в ассортименте компании представлено нео'
бычное решение в виде фонтана. Это полноценная масштабная инс'
талляция, которая станет отличным украшением любого городского
праздника. Использовать ее можно и внутри помещений. Конструк'
ция гарантированно произведет на публику настоящий фурор, кото'
рый соизмерим с дорогостоящими, схожими по своему назначению
индивидуальными проектами. 
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Праздничные украшения представлены компанией не только све'
тотехническими решениями. Отдельного внимания заслуживают на'
дувные 3D'фигуры. Огромное число их разновидностей — на любой
вкус, размер и с различными завлекающими эффектами — позволя'
ет создавать интересные сюжетные линии. Причем применение их,
как правило, универсальное — они подойдут как для улицы, так и для
установки внутри помещений. Но объемные фигуры могут быть не
только надувными. В последнее время в моду входят «пушистые» ге'
рои сказок — цветные каркасные фигуры (снеговики, олени, медве'
ди...), а также новогодние подвесные шары. Созданы они с примене'
нием специальных гирлянд, похожих по своей фактуре на мишуру.
Своеобразный шарм этим решениям придают особые  теплые оттен'
ки и мягкая подсветка. Все объемные фигуры имеют маркировку
(степень защиты IP54) и надолго сохраняют свой прекрасный внеш'
ний вид.

Наиболее распространенным решением для новогоднего оформ'
ления всегда являлся дюралайт. Эта тенденция сохраняется и в насто'
ящее время — лишь с той разницей, что на смену лампам накаливания
приходят продукты на основе светодиодов. Новинкой этого сезона яв'
ляется как раз такой дюралайт LED, причем с эффектом мерцания. Он
выполнен в виде круглого провода из прозрачного пластика , отлича'
ется большей яркостью (не уступает даже неоновым конструкциям) и
низким тепловыделением и имеет пять вариантов свечения: желтый,
красный, синий, зеленый, белый и 4'х цветный. Дюралайт LED пос'
тавляется в катушках длиной 100 м, в зависимости от цвета минималь'
ная длина отрезка составляет 2 — 3 м. Степень защиты — IP54 (защи'
та от пыли и брызг). Светодиодный дюралайт потребляет в 10 раз
меньше электроэнергии и в четыре раза долговечнее по сравнению с
обычным дюралайтом, поэтому прослужит не один год.

Напоследок хочется отметить, что помимо декоративной светотех'
ники SDS group предлагает огромный ассортимент светодиодных мо'
дулей и линеек, которые уже в настоящее время активно применяют'
ся в создании вывесок и даже целых крышных установок. Попробуй'
те воспользоваться уникальными продуктами от «Неон'Найт» — све'
тодиодными модулями для объемных букв 2 SMD и 4 SMD 5050 свето'
диода повышенной яркости — и вы не будете разочарованы. Это но'
вое поколение светодиодных решений, которое по своим эксплуата'
ционным характеристикам на шаг впереди своих предшественников.
Более подробно познакомиться с этими и другими новинками можно
будет также на стенде компании в рамках крупнейшей рекламной
выставки «Реклама» (25 — 28 октября, ЦВК «Экспоцентр», павильон
№ 2, зал №1, стенд №А80).

ООО «СДС@Группа»

Адрес: г. Москва, ул. Фабричная, д. 6
Тел/факс: +7 (495) 225'2520
Web: www.sds'group.ru
Email: info@sds'group.ru
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Проведение крупномасштабных рекламных кампаний, включа'
ющих региональное размещение, для РА «Мир рекламы» — это
обычная практика. Показательным примером служит организа'
ция рекламной кампании для «Русь'Банка». Адресная програм'
ма размещения наружной рекламы включила 23 города из 6 фе'
деральных округов: Уральского, Южного, Центрального, При'
волжского, Северо'Западного и Сибирского. 
А благодаря собственному огромному парку печатных машин
печать плакатов также осуществлялась в РА «Мир рекламы». В
рамках этой масштабной кампании для «Русь'Банка» было на'
печатано более 400 полотен для щитов 6 х 3 м. Печать осущес'
твлялась на принтере HP Scitex PressJet с разрешением 336 dpi

400 ПОЛОТЕН ДЛЯ КАМПАНИИ 

В 23 ГОРОДАХ

http://www.reklammaster.ru
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http://www.ardisprint.ru
http://www.print-m.ru


Приходите на выставку Реклама 2010 
за новым каталогом вывесок
«РЕКЛАМА И ДИЗАЙН НА УЛИЦАХ РОССИИ»!

Светала Голинкевич,

менеджер отдела продаж

издательства 

«Ар энд Ди Коммуникейшнз»

Ежегодный каталог «РЕКЛАМА И ДИЗАЙН НА УЛИЦАХ РОССИИ»,

отражая современное состояние индустрии визуальной рекламы,

демонстрирует производственные и креативные возможности

профессиональных, амбициозных, любящих свое дело российских

рекламно-производственных компаний.

Закажите издание уже сейчас на сайте www.ridcom.ru 

или по телефону: (495) 234-7494
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ARDIS PRINT 649'6077 649'6077 www.ardisprint.ru
Изготовление, монтаж, гарантийное обслуживание всех видов
наружной и интерьерной рекламы.

RAYGLER
790'2523, 
775'7665  

790'2523, 
775'7665  

www.raygler.ru
Сверхтонкие световые панели для уличного использования,
тонкие лайтбоксы.

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984'2010  984'2010  www.resem.ru

Проектирование. Производство. Монтаж любых видов наружной
рекламы, световые короба, объемные буквы  (неон, LED'
подсветка). Крышные установки, входные группы, козырьки,
стелы, пилоны.  Регистрация СНРИ.

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619'8411, 
926'7226 (499) 619'8411 www.akveduk.ru

Вывески, производство неона, крышные установки, световые ко'
роба, кронштейны, онинги, брандмауэры, объемные буквы, объем'
ные пластиковые изделия, офисные таблички, наружная  реклама
на АЗС.

Алфавит Групп 380'1897,
416'9951

380'1897,
416'9951

www.girlyanda.ru
www.beautyled.ru

Профессиональная декоративная светотехника: светодиодные
гирлянды для новогоднего оформления деревьев и елей, световые
занавесы, бахрома, светодиодные ленты, нити, новогодние LED
мотивы.

Альтима 727'1894 727'1894 www.altima'sign.ru
Вывески, световые короба, брандмауэры, объемные буквы, неон,
крышные установки, нестандартные конструкции. Оформление
витрин. Комплексное оформление.

ВЕСТА ЛАЙТ 737'6981 737'6981 www.vestalight.ru
Вывески. Световые буквы. Крышные установки. Входные группы.
Витрины. Неон. Фрезеровка.

ВИТА 930'8010 745'3646 www.atvscreens.ru Cветодиодные дисплеи.

Группа компаний
«Призматрон»,
г.Омск

(3812) 948'332, 
949'064, 949'067,
949'068

(3812) 948'332, 
949'064, 949'067,
949'068

www.prizmatron.ru
ПРИЗМАТРОН – трехпозиционные динамические рекламные
установки любых типоразмеров. Роллерные дисплеи.
Динамические рекламные тумбы Joker, Tower.

ЗЕНОН –
Рекламные
Поставки

105'0506 105'0506 www.zenonline.ru
Электронное и информационное оборудование: табло курсов
валют, табло «Бегущая строка», электронные часы и др.
Изготовление любых конструкций на заказ.

ИКСТРИМ 797'8070 797'8070 www.xstream.ru
Неон, объемные буквы, световые короба, крышные установки,
отдельностоящие рекламные конструкции. Термоформовка
объемных букв, логотипов. Конструкции из Alucobond, Dibond.

Кодимир 662'9464 662'9464 www.kodimir.ru
Реклама из стекла, дизайн, вывески, козырьки, архитектурная
подсветка, облицовка фасадов (Alpolic, Dibond). Флажные
конструкции.

ЛазерСтиль
734'9156, 374'2962,
374'3311

374'3311 www.laserstyle.ru
Все виды наружной и интерьерной рекламы. Буквы из
нержавеющей стали. Неон. Вывески со светодиодами.

ЛаТек, РПК 983'0519 983'0519 www.latec.ru
Производство объемных букв и знаков из нержавеющей стали,
термоформованные изделия любых тиражей под заказ. 

РЕДИУС  —
рекламные
динамические
установки, г.Омск

(3812) 272'062, 
272' 060

(3812) 272'062, 
272' 060

www.redius.ru Призмадинамические конструкции.

РЕКЛАММАСТЕР (903) 744'6231 (499) 785'5137 www.reklammaster.ru
Наружная реклама, регистрация. Световые короба, объёмные
буквы, нестандартные вывески, панель'кронштейны,
конструктивные и электро проекты и т.д.

РостАрт
649'7121, 649'7078,
(499) 136'8659    

649'7121, 649'7078,
(499) 136'8659   

www.rostart.ru 

Лазерная резка, гравировка, фрезеровка (пластик, дерево, акрил,
металлизированная плёнка);Изготовление флагов, флажных лент,
флажных конструкций;Праздничная новогодняя световая
продукция. Комплексное оформление зданий и учреждений.
Монтаж виниловых полотен, флажных конструкций, светового
оформления, высотные работы.

СДС'Группа 225'2520 225'2520 www.sds'group.ru

Поставка декоративных светотехнических изделий под
собственной торговой маркой «Neon'Night™». Продукция на
основе светодиодов, таких как гибкий неон светодиодный,
Светодиодные линейки и модули, различные светодиодные
Гирлянды, как для помещений, так и для украшения улиц, и
деревьев.

Стиль Рекламы 666'0102 666'0102 www.advstyle.com
Баннеры, перетяжки, дорожные щиты, крышные установки,
световые короба, стелы, указатели, вывески и другие виды
конструкций. Разработка, дизайн, производство и монтаж.

ФАВОР'ГАРАНТ
Санкт'Петербург (812) 363'1820 (812) 363'1820 favor@trivision.ru Все виды рекламоносителей и уличной мебели  

ПРОИЗВОДСТВО НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ

Междугородный телефонный код Москвы — 495



Междугородный телефонный код Москвы — 495

Кодимир 662'9464 662'9464 www.kodimir.ru Размещение рекламы на перетяжках.

Нью'Тон, РА 231'1010 231'1010 www.new'tone.ru 

Реклама на транспорте, наружная реклама (транспаранты'
перетяжки, билборды, большие форматы, сити'форматы и т.д.),
реклама в метро, indoor'реклама (в автосалонах, бизнес'центрах,
фитнес'центрах). 

Стиль Рекламы 666'0102 666'0102 www.advstyle.com 

Оконные постеры, сенсорматики, стикеры, стенды, пластиковые
карманы, фокалы, подвесные конструкции, лайтбоксы,
монетницы, чековая лента, пакеты и др. Использование
нетрадиционных рекламных носителей. 

РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ РЕКЛАМОНОСИТЕЛЬ

Междугородный телефонный код Москвы — 495

3R 783'6810 783'6810 www.3rmedia.ru
Широкоформатная печать 360'1440 dpi (баннер, бумага, пленка,
холст, пластик, картон). FTP. Доставка. Срок изготовления от 
2 часов.

ARDIS PRINT 649'6077                       649'6077                       www.ardisprint.ru Широкоформатная печать 180'1440 dpi.

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619'8411, 
926'7226 (499) 619'8411 www.akveduk.ru

Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы
(баннер, самоклеящаяся пленка, бумага, сетка), разрешение от 180
dpi до 1440 dpi.

Кодимир 662'9464 662'9464 www.kodimir.ru
Широкоформатная полноцветная печать на баннере, сетке,
самоклеящейся пленке, бумаге.

ЛазерСтиль
734'9156, 374'2962,
374'3311

374'3311 www.laserstyle.ru
Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы,
разрешение до 1440 dpi. Печать на ткани.

Нью'Тон, РА 231'1010 231'1010 www.new'tone.ru 

Полный комплекс услуг по широкоформатной и интерьерной
печати. Разрешение 360'1440 DPI. Печать на самоклейке, виниле,
сетке, бумаге, ткани, пластике. Печать полиграфической
продукции. 

Принт Медиа Групп  
Москва
Ярославль
Вологда
Череповец
Иваново
Владимир

(495) 229'28'05
(4852) 370'357
(8172) 57'04'34
(8202) 73'11'01
(4932) 32'56'67
(4922) 44'30'46

(495) 229'28'05
(4852) 370'357
(8172) 57'04'34
(8202) 73'11'01
(4932) 32'56'67
(4922) 44'30'46

www.print'm.ru
Полный перечень услуг в области широкоформатной печати,
интерьерной печати, и УФ печати на плоских материалах.

РостАрт
649'7121, 649'7078,
(499) 136'8659    

649'7121, 649'7078,
(499) 136'8659   

www.rostart.ru 

Широкоформатная печать (ширина до 3,2 м) разрешение от 180 до
720 dpi широкий спектр материалов (виниловое полотно, ткань
полиэстровая, холст, бумага постерная, плёнка).Интерьерная
печать (ширина до 3,2 м) разрешение до 1440 dpi (виниловое
полотно, ткань полиэстровая, холст, бумага постерная,
плёнка).плоттерная резка (ширина до 1,2м).

РЕКЛАММАСТЕР (903) 744'6231 (499) 785'5137 www.reklammaster.ru
Широкоформатная интерерная печать. Выполнение срочных
заказов.   

Стиль Рекламы 666'0102 666'0102 www.advstyle.com
Постеры, баннеры, плакаты, самоклеящиеся стикеры и др.
Рекламная продукция любых видов. 

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ТИП ПЕЧАТИ

ШИРОКОФОРМАТНАЯ ПЕЧАТЬ
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БЕСПЛАТНЫЙ ПОДПИСНОЙ КУПОН (НАРУЖКА)

Название организации

Телефон

Почтовый адрес:     индекс город

улица, дом

Контактное лицо (должность)

«Ар энд Ди Коммуникейшнз». Тел./факс: (495) 234'7494.

ВНИМАНИЕ!
Предпочтительнее получение вашей информации по электронной почте: info@RiDcom.ru

Сфера деятельности 

E-mail

факс

* только в пределах Российской Федерации

Междугородный телефонный код Москвы — 495

ARDIS PRINT 649'6077 649'6077 www.ardisprint.ru
Комплексное решение оформления мест продаж. Изготовление
P.O.S.'материалов воблеры, шелфтокеры, мобайлы, диспенсеры,
ростовые фигуры, ценники, монетницы.

RAYGLER
790'2523, 
775'7665  

790'2523, 
775'7665  

www.raygler.ru
Сверхтонкие световые панели, лайтиксы, динамические и
мультимедийные  дисплеи, световые POS материалы.

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984'2010  984'2010  www.resem.ru

Интерьерные свет. короба, ультратонкие свет. панели, промо'
стойки, ресепшн'стойки, информац. стойки, нестандартные
конструкции, прилавки, торговое оборудование, витрины.
Комплексное оформл. торговых площадей. 

ИКСТРИМ 797'8070 797'8070 www.xstream.ru
Комплексное оформление мест продаж, нестандартное торговое
оборудование, Shop'in'shop, P.O.S.

ЛазерСтиль
734'9156, 374'2962,
374'3311

374'3311 www.laserstyle.ru
Производство P.O.S.'материалов. Дисплеи, промостойки,
лайтбоксы, акрилайты, шелфтокеры и др. Вакуумная формовка.
Комплексное оформление мест продаж.

РостАрт
649'7121, 649'7078,
(499) 136'8659    

649'7121, 649'7078,
(499) 136'8659   

www.rostart.ru 
Внутренняя навигация для торговых центров, госучреждений,
знаки адаптации инвалидов, знаки пожарной безопасности, планы
эвакуации.

Стиль Рекламы 666'0102 666'0102 www.advstyle.com
Комплексное оформление бренда, навигационные указатели,
постеры, мобайлы, P.O.S.M., витринное оформление, стенды,
имиджевые материалы.

ОФОРМЛЕНИЕ МЕСТ ПРОДАЖ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ
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СКОРО В НОМЕРЕ

22 сентября завершился юбилейный, 20'й Московский международный
фестиваль рекламы и маркетинга Red Apple. В этом году он проводился сов'
местно с Московским фестивалем социальной рекламы и фестивалем инте'
рактивной рекламы Red Apple MIXX 2010. В ближайшем номере мы предс'
тавим главных победителей сразу трех фестивалей, а также расскажем о
современных тенденциях в российской рекламе.

Организовать и провести эффективную рекламную кампанию — задача лю'
бого клиента. И здесь все чаще клиент обращается за помощью к средствам
наружной рекламы. Но что выбрать ' щитовую рекламу, перетяжки, рекла'
му на транспорте и что'либо другое?  Каждый инструмент имеет свои осо'
бенности, однако не стоит забывать и о синергии применения нескольких
рекламных инструментов. В ближайшем номере специалисты компании
«Нью'Тон» расскажут о наиболее ярких комплексных решениях в наруж'
ной рекламе.

В последнее время на рынке широкоформатной печати наблюдается насто'
ящий бум инсталляций оборудования различного масштаба. С чем связана
такая активность в этом производственном сегменте рынка наружки? И как
это может отразиться на клиентах принт'бюро и на рынке широкоформат'
ной печати в целом? Этим вопросам будет посвящена отдельная публикация
в одном из ближайших номеров.

http://www.naroozhka.ru


http://www.redius.ru


http://www.prizmatron.ru

