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ния» в других городах и появления там
ситибордов различных конструкций
(скроллеров, трехпозиционных и неди'
намических установок). В ряде случаев
ситиборды внедрялись под давлением
местных властей, хотя далеко не всегда
это было оправдано с экономической
точки зрения.

Распространению ситибордов спосо'
бствовала и организация их производ'
ства на территории России, что позволи'

ло в разы снизить стоимость, упростить
ремонт и техническое обслуживание, а
также адаптировать конструкции к ра'
боте в нашем климате.

Ситиборды сегодня

По данным компании «Эспар'Анали'
тик», роль ситибордов в outdoor еще нез'
начительна (0,7 % конструкций и 1,7 %
поверхностей); их размещение зафикси'
ровано только в 21 городе из 50, охвачен'

ных мониторингом; в большинстве этих
городов ситиборды представлены еди'
ничными установками. Например, News
Outdoor владеет 211 конструкциями, из
них 183 в Москве (87 %), 11 в Петербурге
(5 %), остальные разбросаны по пяти го'
родам.

В период кризиса установка ситибор'
дов почти прекратилась. Говорить о
перспективах этих конструкций за пре'
делами МКАД или даже Третьего транс'
портного кольца (в Москве из 310 сити'
бордов 299 стоят в ЦАО) можно только
учитывая опыт некоторых стран Запад'
ной Европы, например, Франции, где си'
тиборды широко распространены, в том
числе и в провинции.

Проведенный среди операторов оп'
рос показал, что планы по освоению дан'
ного формата все же имеются, причем
не только в Москве, но и в регионах.
Объем планируемого внедрения неве'
лик и основной скачок ожидается в сред'
несрочной перспективе (2011 — 2012 го'
ды). В опросе участвовало 11 операторов,
в числе которых как компании, уже
эксплуатирующие установки формата
«ситиборд», так и не имеющие их в сво'
ем арсенале: News Outdoor, «Армада»
(Челябинск), «Арт Бизнес Лайн» (Ново'
сибирск), «Биплан» (Ставрополь),
«В.Е.Р.А.'Олимп» (Москва), «Волга'Балт'
Медиа» (Санкт'Петербург), «Медиа»
(Тула), «Паритет» (Пермь), «Реклама'
Центр» (Набережные Челны), «СТА»
(Омск) и «Терминатор» (Екатеринбург).

Практически единодушно респон'
денты отметили, что причиной внедре'
ния ситибордов является администра'

СТРУКТУРА СИТИБОРДОВ ПО ТИПАМ УСТАНОВОК 

(данные по состоянию на март 2010 г.)

ЧИСЛО ГОРОДОВ, ГДЕ УСТАНОВЛЕНЫ СИТИБОРДЫ  

(данные по состоянию на март)

конструкции доля поверхности доля

Светодиодный экран 1   0,16% 1   0,03%

Призмадинамические конструкции 86   13,4% 318   9,6%

Скроллеры 396   61,8% 2 557   77,0%

Статические конструкции 158   24,6% 443   13,3%

Общий итог 641   100,0% 3 319   100,0%

ЧИСЛО УСТАНОВОК СИТИБОРДОВ

ПО ГОРОДАМ 

И ДОЛЯ В ЧИСЛЕ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ 

(данные по состоянию на март 2010 г.)

город кол	во доля

1 МОСКВА 310   1,57%

2 ПЕРМЬ 88   5,38%

3 САНКТ	ПЕТЕРБУРГ 57   0,66%

4 РОСТОВ	НА	ДОНУ 36   1,39%

5 ВОЛГОГРАД 23   1,15%

6 ТУЛА 23   2,56%

7 САРАТОВ 22   1,18%

8 ЕКАТЕРИНБУРГ 18   0,48%

9 ТЮМЕНЬ 16   1,45%

10 СОЧИ 14   1,14%

11 ТОМСК 9   0,95%

12 ИЖЕВСК 7   0,62%

13 ИРКУТСК 5   0,30%

14 ЛИПЕЦК 4   0,74%

15 НОВОСИБИРСК 3   0,08%

16 ОМСК 1   0,17%

17 ПЕНЗА 1   0,08%

18 КАЛУГА 1   0,40%

19 ТВЕРЬ 1   0,04%

20 АРХАНГЕЛЬСК 1   0,09%

21 ВЛАДИВОСТОК 1   0,14%

Всего 641   

ВЛАДЕЛЬЦЫ СИТИБОРДОВ 

(данные по состоянию на март 2010 г.)

оператор кол	во

1 NEWS OUTDOOR 211   

2 GALLERY 99   

3 РЕКЛАМА ЦЕНТР 31   

4 ОНИКС (ПЕРМЬ) 27   

5 ПАРИТЕТ 26   

6 POSTER 24   

7 BIGBOARD GROUP 18   

8 ПАПИЛЛОНС СИТИ 16   

9 НАВИГАТОР (ТУЛА) 14   

10 В.Е.Р.А.	ОЛИМП 12   

11 ИНДУСТРИЯ 10   

12 ДЕЛОВОЙ МИР 9   

13 МЕДИА (ТУЛА) 9   

14 РА FORMAT 8   

15 РАСВЭРО 8   

16 РИО ГРАНДЕ 8   

17 ГОРОДСКАЯ АФИША 7   

18 ДОНАГРОСИНТЕЗ 7   

19 SDM 6   

20 НИКЭ 6   

21 РУАН 6   

Прочие владельцы (24 компании) 54   

Владелец не указан 25   

Общий итог 641   

Источник: ежемесячный мониторинг «ЭСПАР�Аналитик»
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тивное регулирование: в ряде городов
этот формат является самым большим из
разрешенных к установке в централь'
ных частях городов. Чтобы не потерять
долю рынка в этой ситуации остается
лишь наращивать объем и развивать
этот формат до уровня сетевых медиа. А
этому статусу он еще не соответствует
даже в столице. Как отметил Олег Гри'
горьев, руководитель outdoor'направле'
ния LBL Media, в Москве формат 3,7 х 2,7
м — сетевой по количеству, но не сете'
вой по распространению в центре горо'
да. К сожалению, конструкции устанав'
ливались только там, где были демонти'
рованы билборды 6 х 3 м. Соответствен'
но, предполагаемому своему конкуренту
— сити'формату (1,2 х 1,8 м), ситиборды
однозначно проигрывают. Убедиться в
этом можно, запросив и сравнив адрес'
ные программы пакетов обоих форматов
у ведущих операторов рынка наружной
рекламы.

Основным он станет только тогда,
считает Олег Григорьев, когда будет
представительным не по количеству, а
добьется широкого топографического
покрытия. А установленные подряд на
расстоянии 30 метров друг от друга сити'
борды с рекламой одного клиента (пусть
даже со сменяющиеся в динамике други'
ми рекламными изображениями) ни на
кого не произведут впечатления. И даже
показатели GRP и вытекающие из него
CPT не помогут, подчеркнул Олег Гри'
горьев.

Разновидности и технологии

Довести этот формат до ума можно
лишь выстроив качественную сеть, что в
текущих экономических условиях опе'
раторам сделать сложно, к тому же впе'
реди — далеко не радужные бизнес'
перспективы: торги за новые/старые
места, которые неминуемо будут проис'
ходить по факту окончания действия пя'
тилетних договоров с городом уже в 2012
году. Однако очевидно, что именно тог'
да, и не без участия городских властей,
спрос на этот формат может возрасти. 

Как уже отметил выше Сергей Шу'
мовский, в настоящее время на рынке
присутствуют одновременно несколько
разновидностей формата, есть даже
один светодиодный экран с идентичным
ситиборду размером рекламного поля.
Несмотря на существующее  распреде'
ление применяемых технологий для си'
тиборда, как показал опрос, в настоящее
время наиболее востребованной являет'
ся статичная двусторонняя конструк'
ция, ее отметили более половины рес'
пондентов. Очевидно, что причиной то'
му — стоимость установки и наличие
собственных производственных мощ'
ностей у ряда операторов. Далее по по'
пулярности идут более технологичные
призмадинамические установки и доро'
гие скроллеры. В свою очередь
конструкции с динамикой имеют свои
разновидности. За информацией об их

скроллерами и призмавижн, и уже поя'
вились первые LED'экраны. На Ближнем
Востоке преимущественно устанавлива'
ются скроллеры, хотя позиции призма'
динамических рекламоносителей тоже
сильны. 

В крупных регионах России скролле'
рам 3,7 х 2,7 м отдается предпочтение
при размещении в центральной части го'
родов, в то время как небольшие адми'
нистративно'территориальные единицы
склоняются к более привычным призма'
динамическим установкам в современ'
ном обрамлении, добавляет Сергей 
Месяц.

Значительно больший спрос на приз'
мадинамические конструкции отмечает
и Александр Богомазов, генеральный ди'
ректор компании «Динамические
конструкции», специализирующейся на
производстве динамических конструк'
ций обоих типов. По его мнению, веро'
ятно, причиной тому — цена, надеж'
ность и отсутствие спроса на демонстра'
ции более трех рекламных изображений
на одном носителе.

Денис Поляков, директор компании
«РEДИУС» (Омск), специализирующей'
ся на изготовлении призмадинамичес'
ких конструкций отметил, что формат
3,7 х 2,7 м пользуется большим спросом,
чем призмадинамические конструкции 6
х 3 м, и заказы на него растут. Кстати, в
планах компании — приступить к произ'
водству конструкций роллерного типа, в
том числе и скроллеров.

Особенности эксплуатации

Очень важно правильно подобрать
место для установки конструкции, отме'
чает Александр Хайлис. Общепризнано,
что конструкции формата «ситиборд» —
это все'таки уличная мебель, поэтому
они должны хорошо просматриваться.
Работая как на пешеходов, так и на авто'
мобилистов (трафик которых несомнен'
но является основным), они должны рас'
полагаться достаточно близко к аудито'
рии (в отличие от крупноформатных
конструкций). При обслуживании рол'
лерных конструкций необходимо быть
очень внимательным при подготовке
плакатов к подвеске прежде всего в от'
ношении точности их размеров и прямо'
линейности углов. Из'за невыполнения
этих требований происходит большин'
ство сбоев в работе конструкции. Срок
эксплуатации плакатов в скроллерах не
должен превышать 30 — 40 дней, в про'
тивном случае резко увеличивается ве'
роятность отказа установки в работе. 

В компании «ФАВОР'ГАРАНТ» отме'
чают значимую роль системы управле'
ния и контроля. Эта немаловажная часть
рекламоносителя, которая постоянно со'
вершенствуется; выбирать ее нужно с
учетом удаленности конструкции от
офиса, загруженности обслуживающего

эффективности, спросе, особенностях
эксплуатации, а также о последних ин'
новациях мы обратились к поставщикам
готовых решений.

Александр Хайлис, генеральный ди'
ректор компании «Вершина», которая
достаточно давно предлагает всю линей'
ку продукции такого формата, считает,
что самый успешный и эффективный
инвентарь формата 3,7 х 2,7 м — роллер'
ная конструкция. При несколько боль'
шей по сравнению с призмадинамикой и
статикой стоимости скроллер наиболее
экономически оправдан благодаря мень'
шему сроку окупаемости даже при уров'
не продаж в условиях кризиса. Ситибор'
ды'скроллеры могут быть двусторонни'
ми (с двумя динамическими поверхнос'
тями), с разным креплением (фасадным,
со смещенными опорами), с разной об'
лицовкой (в т. ч. пластиком) и с разным
колористическим решением. Призмади'
намические конструкции этого же фор'
мата тоже достаточно эффективны (ком'
панией предлагаются разные варианты
конструкций, отличающиеся внешним
видом), но по эстетическим характерис'
тикам они все'таки уступают скролле'
рам прежде всего из'за отсутствия внут'
реннего подсвета изображений. Кроме
этого, процесс замены изображений на
роллерных конструкциях существенно
проще.

Что пользуется большим спросом —
призмадинамическая конструкция или
роллер, — питерская компания «ФА'
ВОР'ГАРАНТ», которая также произво'
дит все виды рекламоносителей, затруд'
няется ответить. Но несомненно то, что
динамические рекламоносители выгод'
нее и эффективнее статичных двусто'
ронних щитов, а заказы в большинстве
случаев совершаются на следующую
конфигурацию конструкции формата
3,7 х 2,7: одна сторона — статична, дру'
гая — динамична. Сравнивая техноло'
гии, в компании «ФАВОР'ГАРАНТ» от'
мечают, что тривижн отличается воз'
можностью выбора вида призм, что поз'
воляет подобрать наиболее удобный ва'
риант замены изображения и желаемую
стоимость, а в роллерном лайтпостере
можно демонстрировать от 1 до 15 плака'
тов, регулируя время показа и варьируя
стоимость размещения. 

Про международный опыт в этой об'
ласти рассказывает российский предста'
витель компании PRISMAFLEX INTER'
NATIONAL Сергей Месяц. Компания из'
готавливает весь спектр рекламоносите'
лей формата 3,7 х 2,7 м — от статичных
щитов до скроллеров и даже светодиод'
ные экраны. Основные рынки компании
для данного формата — Европа, Африка
и Ближний Восток. В Европе доминиру'
ют скроллеры и набирают силу светоди'
одные экраны такого формата. В Африке
наблюдается некий паритет между
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персонала и потребностей оператора.
Набор функций постоянно расширяется,
всегда можно подобрать наиболее под'
ходящий.

Планируя покупку ситиборда, следу'
ет также учитывать, какие материалы
(на которых печатается рекламное изоб'
ражение) можно применять на конкрет'
ном рекламоносителе, на чем удобнее и
выгоднее печатать владельцу конструк'
ции, что проще при замене и надежнее
при конкретных условиях эксплуатации.

Сергей Месяц предостерегает: «Если
вы планируете приобретение крупно'
форматных скроллеров, правильно рас'
считывайте свои силы. Не стоит «бро'
саться» на скроллер формата 3,7 х 2,7 м,
не опробовав для начала сити'формат
(1,2 х 1,8 м). Но при острой необходимос'
ти в большом формате, возможно, ста'
тичная конструкция 3,7 х 2,7 м со свето'
диодной подсветкой и обрамлением «под
уличную мебель» будет более правиль'
ным выбором.

Применительно к призмадинамичес'
ким конструкциям 3,7 х 2,7 м Денис По'
ляков отметил важность надежности не'
сущей металлоконструкции и добросо'
вестности обслуживающего персонала.
Как и в случае с конструкциями формата
6 х 3 м, работа динамических конструк'
ций во многом зависит от качества всех
компонентов.

Инновации и новинки

Безусловно, для многих операторов
сам формат «ситиборд» уже является ин'
новацией. Однако многие поставщики
готовых решений постоянно работают
над модернизацией и внедрением в свои
изделия современных технологий.

При усовершенствовании не малую
роль играет и эстетическая составляю'
щая, считает Александр Хайлис. Компа'
ния «Вершина» предлагает конструкции
формата 3,7 х 2,7 м в различных вариан'
тах внешнего вида и цветовых решений.
Клиентам также предоставляется воз'
можность приобрести вместе с рекламо'
носителями источники бесперебойного
питания для надежного энергообеспече'
ния динамических конструкций в днев'
ное время (при отключении сетей горо'
дского освещения). Также всем покупа'
телям динамических конструкций пред'
лагается система радиомониторинга их
состояния, которая позволяет круглосу'
точно осуществлять контроль рабочего
состояния установок. В этом году компа'
нии удалось перевести эту систему на
GPRS'протокол, что в десятки раз сни'
жает себестоимость трафика по обеспе'
чению мониторинга (сейчас стоимость
мониторинга одной конструкции будет
составлять около 50 руб. в месяц). Это
революционный прорыв для широкого
распространения этой технологии! По'
мимо этого, новая система позволяет

осуществлять комплексный контроль за
всеми сервисными работами (передви'
жение и нахождение бригад, контроль за
расходом бензина и т. д.).

В компании «ФАВОР'ГАРАНТ» под
популярный формат 3,7 х 2,7 м конструк'
торы оптимизировали механизмы три'
вижн и роллеров, разработали новые
приводы и  усовершенствовали систему
контроля и управления. Недавно запу'
щена в серийное производство система
привода роллерного механизма для лайт'
постеров.

Новый механизм более надежный и
простой в использовании, позволяет раз'
мещать до 15 плакатов, устанавливать
время демонстрации как для всех посте'
ров, так и для каждого индивидуально,
исключает необходимость во внешних
датчиках и наклейках из фольги (мет'
ках), что значительно упрощает установ'
ку и эксплуатацию рекламных блоков.
Роллерный механизм состоит из двух ва'
лов с приводами, основного контролле'
ра, блока питания и карманного устрой'
ства программирования для введения
настроек и наблюдения за работой сис'
темы. Устройство программирования
подключается к разъему на роллерном
дисплее только при установке постера и
при изменении режимов настройки.

Для статичной стороны разработана
система натяжения баннера с креплени'
ем снизу, позволяющая размещать изоб'
ражения на любом носителе. 

Последние достижения компанией
«РеДиУс» были внедрены около года на'
зад, сообщает Денис Поляков. Они каса'
лись ежечасной самодиагностики пульта
управления и ежедневной перезагрузки
процессора для исключения любых
программных ошибок, но нововведения
никто даже не заметил. Новых внедре'
ний в приводной механизм не проводи'
лось уже более трех лет — в них нет на'
добности, считают в компании «РеДи'
Ус». В подтверждение этого мнения ком'
пания приводит пример из своего опыта
по изготовлению и монтажу в Новосиби'
рске конструкции с рекламным полем 24
х 5 м с разборными призмами. Эту уста'
новку вращает один двигатель и работа'
ет один пульт управления, там отсутству'
ют какие'либо переходные механизмы и
передаточные звенья, механизм тот же,
что и на обычном 6 х 3, так что и с рабо'
той конструкции 3,7 х 2,7 м клиенты
проблем испытывать не должны, отмеча'
ет Денис Поляков.

Компания «Динамические конструк'
ции» пошла дальше и начала выпуск но'
вого динамического рекламоносителя
«мультирол», который позиционируется
как альтернатива скроллерам и призма'
динамике. Эта конструкция допускает
экспозицию от 1 до 20 рекламных пове'
рхностей (способ перемещения изобра'
жения схож со способом перемещения

слайдов в проекторе) и может быть ис'
полнена в формате 3,7 х 2,7 м. Изображе'
ние наносится на любой листовой мате'
риал, в том числе картон, сотовый поли'
карбонат, полистирол, акрил, алюминий.
Особенностью нового рекламоносителя
является не только простота приводного
механизма, дающая возможность пре'
доставить гарантию сроком до 5 лет, но и
цена, которая близка к цене призмади'
намической конструкции этого произво'
дителя. Еще одно преимущество новой
разработки — возможность сохранять
рекламоносители с нанесенным на них
изображением и использовать их мно'
гократно.

Среди зарубежных новинок, касаю'
щихся формата «ситиборд», Сергей Ме'
сяц отметил современный материал для
печати GRAPH'IT и систему динамичес'
кого программируемого освещения
MATRIX. Статичные конструкции по'
добного формата распространены в Ев'
ропе, делится опытом Сергей. В послед'
нее время те щиты, замена которых на
скроллеры или «Призмавижн» не пред'
полагается, переводятся на использова'
ние современного материала для печати,
получившего название GRAPH'IT. Одна
сторона этого рулонного материала
предназначена для печати (обычными
сольвентными чернилами), а другая сама
(без каких'либо химических средств или
обработки) «прилипает» к размещенным
на щите липучкам Velcro. Материал
очень легкий (100 гр./кв. м) и хорошо тя'
нется, что позволяет удобно его перево'
зить в легковом автомобиле.

Для самых «дорогих» мест установки
рекламоносителей с внутренней подс'
веткой компания PRISMAFLEX предла'
гает систему динамического программи'
руемого освещения MATRIX, построен'
ную с применением светодиодов и опти'
ческих волокон. Эта система может
«оживить» статичное изображение и по'
дать его абсолютно по'новому. Также
эта система может работать синхронно
со скроллерным механизмом и освещать
различные участки разных плакатов,
привлекая дополнительное внимание иг'
рой света.

Подводя итог, хочется отметить тот
приятный факт, что, несмотря на кри'
зис, компании — поставщики готовых
решений — продолжают вести разработ'
ки и выпускать на рынок новые изделия.
Безусловно, круг новинок и инноваций
не ограничивается представленными, он
гораздо шире. Многие из них универ'
сальны и могут применяться в конструк'
циях различных форматов. О том, что
происходит на рынке этого рекламного
сегмента, журнал «Наружка» продолжит
знакомить читателей и впредь.

Екатерина Бобкова



РАСТУЩАЯ ЭКОНОМИКА
ПРОВОЦИРУЕТ РОСТ В НАРУЖКЕ

Началась подготовка нового ежегодного каталога ведущих российских

компаний, работающих в области наружной рекламы. Приглашаем 
к участию яркие, амбициозные, профессиональные компании.

ВРЕМЯ ПРИШЛО!

Очень лояльные условия участия. 
Подробности по тел.: (495) 234-7494 или на сайте: www.ridcom.ru

А ВЫ ГОТОВЫ ЗАЯВИТЬ О СЕБЕ?
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В России открылся грузовой шинный центр Yokohama,
который одновременно стал и первым грузовым брен'
дированным центром Yokohama в Европе. Проект на'
ружного оформления московского центра, располо'
женного по адресу: Ленинградское шоссе, д. 227,   реа'
лизовала РПК «ЛазерСтиль».
Комплексное оформление включило в себя: шестимет'
ровую стелу, наружное оформление фасада и компози'
цию из трех флагштоков высотой 7 м. 
Стела выполнена из композитного материала, в кото'
рый инкрустированы логотип и буквы из акрила, подс'
ветка — двусторонняя люминесцентными лампами.
Фасад здания оформлен с применением композитного
материала красного цвета, в который инкрустирован
логотип из акрила с подсветкой диодами, и выполнена
аппликация пленкой Oracal; также на фасаде закрепле'
ны объемные ПВХ'буквы с белой подсветкой. Методом
аппликации оформлены и рольставни. Среди других
элементов оформления  — баннерные конструкции
различных форматов.

ПЕРВЫЙ ШИННЫЙ ЦЕНТР 

YOKOHAMA В ЕВРОПЕ

В Москве по адресу Бутырская, д. 89 открылся новый
ресторан «Панчо'Пицца». Вывеска для этого заведения
— очередной результат успешного сотрудничества ком'
пании «Реклама'Энтузиаст» и сети ресторанов «Панчо'
Пицца». Яркое цветовое решение и использование сов'
ременных рекламных материалов выгодным образом
выделяют зону ресторана на оживленной улице.
Технически вывеска представляет собой комбинацию
лайтбоксов и объемных букв, установленных на карка'
се, закрытом баннером с полноцветной печатью.

В самом центре Москвы, в начале Тверской улицы, ря'
дом с Кремлем, открылась «Галерея HYUNDAI» —
место, где будут показываться новинки корейского
концерна, проходить презентации и светские мероп'
риятия. Наружное оформление галереи выполнила
компания «Икстрим».
Фасадная вывеска длиной 14 метров изготовлена в
фирменных цветах корпорации с формованными ло'
готипами и эмблемой. Причем, если днем эмблема и
логотип выглядят как хромированный металл, то вече'
ром они светятся белым светом. Это достигнуто за
счет напыления на формованные знаки тончайшего
слоя настоящего металла в вакуумной камере. Буквы
«ГАЛЕРЕЯ HYUNDAI» изготовлены из толстого проз'
рачного акрила. Для достижения нужного эффекта
использована перфорированная пленка синего цвета.
Входная группа «Галереи HYUNDAI» оформлена ком'
позитными панелями. Стильные навигационные таб'
ло были сделаны из нержавеющей стали в соответ'
ствии с брендбуком корпорации.
Как отметил генеральный директор компании
«Икстрим» Алексей Бобков, работы проводились в
тесном взаимодействии с архитекторами и строителя'
ми галереи. Многие вопросы приходилось обсуждать
и продумывать совместно, ведь второго такого объек'
та больше нет нигде в мире. Во время недавнего визи'
та высшего руководства концерна в Москву, оформ'
ление галереи удостоилось высокой оценки корейс'
ких представителей.

ГАЛЕРЕЯ HYUNDAI РЯДОМ 

С КРЕМЛЕМ

НОВЫЙ РЕСТОРАН 

«ПАНЧОAПИЦЦА» В МОСКВЕ
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http://www.sivanxxi.ru
http://www.vestalight.ru
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http://www.apelsinrg.ru
http://www.xstream.ru


36

П
Р

О
И

З
В

О
Д

С
Т

В
О

 Р
Е

К
Л

А
М

Н
Ы

Х
 К

О
Н

С
Т

Р
У

К
Ц

И
Й

: 
О

Б
З

О
Р

Май выдался на славу!
В мае страна отметила важное событие — 65Aю годовщину Победы в ВелиA

кой Отечественной войне. Никто не оказался в стороне от этой знаменаA

тельной даты, в том числе благодаря обширной государственной поддержA

ке и проведенной информационной кампании. Что особенно приятно, тема

Победы не оставила равнодушными и обычных граждан России: такие

инициативы как «Помним», «Спасибо деду за победу», Георгиевские ленA

ты отражали важность этого события для каждого из нас. Безусловно, таA

кая юбилейная дата наложила повышенные обязательства на городские

структуры: праздничное оформление должно было стать красочным,

масштабным и современным. В столице нашей родины за этот «фронт» отA

вечал Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы.

Представляем фоторепортаж праздничного оформления улиц Москвы.



37

П
Р

О
И

З
В

О
Д

С
Т

В
О

 Р
Е

К
Л

А
М

Н
Ы

Х
 К

О
Н

С
Т

Р
У

К
Ц

И
Й

: 
О

Б
З

О
Р

Концепция праздничного оформления столицы к
празднованию 65'й годовщины Победы в Великой Оте'
чественной войне была подготовлена Комитетом рекла'
мы, информации и оформления города Москвы. В ней
были определены цветовая гамма оформления праздни'
ка и набор оформительских средств — декоративных
флагов, стягов, полотнищ, транспарантов'перетяжек,
плакатов, панно и др. В рамках концепции было реализо'
вано комплексное оформление центральных и вылет'
ных магистралей, мест встреч ветеранов войны, массо'
вых гуляний и других объектов, связанных с событиями
военного времени.

Впервые в Москве на Воробьевых горах на 44'метро'
вом флагштоке была смонтирована крупноформатная
копия Знамени Победы. Крупноформатные копии Зна'
мени Победы также были установлены на фасаде дома
19 на Новом Арбате и на этой же улице около здания Мэ'
рии, а также на Поклонной горе. 

Среди новых элементов оформления в центральной
части города: информационные тумбы и стенды на тему
«От солдата до генерала» и интерактивная карта «1944
год — год решающих Побед Красной Армии» на Манеж'

ной площади; две декоративные конструкции «Звезда»
около памятника маршалу Г. К. Жукову; информацион'
ные конструкции «Артисты и деятели культуры в Вели'
кой Отечественной войне» и конструкция в виде пате'
фона с воспроизведением известных военных песен на
площади у Большого театра; объемно'декоративные
конструкции и стенды «Архитекторы и строители в Ве'
ликой Отечественной войне» и «Военное метро» на Три'
умфальной площади; интерактивная конструкция «Ге'
рои моей семьи» с использованием видеосистемы и Ин'
тернета на Пушкинской площади и многое другое.

Всего в Москве было размещено более 2 тысяч разно'
образных плакатов, 100 транспарантов'перетяжек и 100
крупноформатных панно, 200 информационных и деко'
ративных конструкций, оформлено 40 троллейбусов и
10 речных трамвайчиков.

Благодарим за предоставленные фотоматериалы Ко"
митет рекламы, информации и оформления города
Москвы, компании «Московская Городская Реклама»,
«Кодимир», «Эдлайн Групп» и КГ «ЛБЛ».
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Рассылайте вместе с «НАРУЖКОЙ»!

Телефон для справок: (495) 234	74	94 (многоканальный)

E	mail: info@RiDcom.ru

Хотите сделать эффективной 

почтовую рассылку 

своих рекламных матералов 

и при этом неплохо сэкономить?
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http://www.kodimir.ru
http://www.favor-garant.ru
http://www.reklammaster.ru
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24 апреля в Москве в Гостином Дворе проходил благотворительный
Венский бал — яркое и заметное явление в культурной и обществен'
ной жизни не только столицы, но и всей России. Это ежегодное ме'
роприятие в Москве проводилось уже в восьмой раз и в этом году бы'
ло посвящено 65'летию Победы во Второй мировой войне в целом и
освобождению Вены от нацистских захватчиков в частности. Для
рекламной кампании, анонсирующей это мероприятие, на производ'
стве «Мира рекламы» было напечатано 16 постеров. На баннере
Frontlite и бумаге Blue Back Side с разрешением 370 dpi было напеча'
тано более 1 300 кв. м,  печать осуществлялась на оборудовании Scitex
Grand Jet и Indanit. 
Размещение проходило в Москве на щитах 6 х 3 м, 10 х 12 м, 12 х 15 м,
53 х 10 м и рекламных установках других форматов.

НОВЫЙ РЕКОРД LBL В ЧЕСТЬ 

65AЛЕТИЯ ПОБЕДЫ

ВЕНСКИЙ БАЛ: 

РЕКЛАМА С РАЗМАХОМ

Коммуникационная группа LBL претендует на очередной мировой
рекорд. 
Два года назад компания уже вошла в «Книгу рекордов и достижений
России 2008». Тогда баннер размером 6 тыс. кв. м, закрывавший
разобранную гостиницу «Россия», был признан самой большой
социальной рекламой в Европе. 
В этом году в честь Дня Победы LBL участвовала в масштабном
проекте по праздничному оформлению гостиницы «Россия» и дома №
5 на Красной площади. Общая площадь рекламных полотен составила
почти 15 тыс. кв. м, из них 12 тыс. кв. м — реклама на месте гостиницы
«Россия». Кроме того, компания украсила центральный район
Москвы баннерными полотнами общей площадью 16 тыс. кв. м. 
Дизайн крупномасштабных рекламных полотен разработан
креативным агентством LBL WakeUp!. Производство осуществляла
рекламно'производственная компания LBL Print. 

http://www.ardisprint.ru
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ПОЛНОЦВЕТНАЯ ПЕЧАТЬ

НА СТЕКЛЕ
особенности создания решений для наружного

и интерьерного применения

Серию публикаций об особенностях и реальных возможностях «печати по

жесткому» продолжает тема «печать на стекле». Подобное применение

цифровой печати УФAотверждаемыми чернилами по праву считается одной

из самых сложно реализуемых и дорогостоящих задач. Однако эта техноA

логия, несомненно, позволяет создавать настоящие шедевры как в реклаA

ме, так и в других областях. Особенностям, которые рекомендуется учитыA

вать заказчикам подобного вида печати, и посвящена эта публикация.

Несмотря на многообразие и повсеместное распростране'
ние различных креативных технологий для создания самых не'
вероятных решений, стекло по'прежнему остается одним из
любимых материалов дизайнеров. Такие свойства, как проз'
рачность, эфемерная легкость, искристость в лучах солнца, де'
лают его очень привлекательным средством для декорирова'
ния и рекламы. Конечно же, для этих целей его активно приме'
няют в сочетании со специальными материалами и технологи'
ями обработки, но создание полноцветных изображений, и уж
тем более с сохранением прозрачности основы — случай не'
частый, поэтому каждый из них выгодным образом выделяет'
ся в окружающем нас пространстве и привлекает внимание
своей эксклюзивностью.

Основные ограничения применения стекла напрямую свя'
заны с его свойствами и физическими параметрами. С одной
стороны, это стойкий к воздействию различных атмосферных
факторов и агрессивных сред материал, с другой — его хруп'
кость и плотность делают работу с ним весьма сложной и нак'
ладывают определенные ограничения на применяемые печат'
ные технологии. Как отметила главный технолог компании LBL
Print Елена Шевлягина, в ее компании для нанесения изобра'
жений на стекло предлагается использовать прямую печать
УФ'отверждаемыми чернилами. Это позволяет отказаться от
применения трафаретов, термопереноса с другого материала,
избежать проблемы возникновения воздушных пузырьков, об'
разующихся при накатке пленки на твердую поверхность.
Кроме того, изображения, полученные данным способом, от'
личаются стойкостью к механическим воздействиям. 

Печать на широком спектре материалов по всей России
практикуют уже более 150 компаний. Однако практически
каждая из них работает на отличном от своих коллег'конку'
рентов оборудовании, что, в особенности при печати на стек'
ле, является весомым фактором, так как каждое оборудование
имеет свои технологические особенности, используются чер'
нила от разных производителей. Большинство подобных ма'
шин печатает УФ'отверждаемыми чернилами, образующими
на поверхности запечатываемого носителя полимерное пок'
рытие (сольвентные чернила закрепляются путем частичного
проникновения в материал, что не достижимо в отношении
стекла). Причем свойства применяемых красок различных
производителей разнятся. При печати на стекле рекомендует'
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ся осуществить предварительную подготовку поверхности
специальными составами (праймерами), что впоследствии
обеспечит длительную стойкость изображения. В качестве до'
полнительной отделки может быть предложено лакирование. 

Но даже с учетом защиты изображения гарантировать ка'
чество печати на таком сложном материале, как силикатное
стекло, никто не сможет. Поэтому, прежде чем браться за по'
добный проект, необходимо сделать тестовые отпечатки на
том стекле, которое планируется пустить в тираж, и убедиться
в удовлетворительном для заказчика качестве. К тому же, как
отметил представитель НПФ «СилиКем» (г. Кемерово) Сергей
Лузгарев, при работе со стеклом случайный брак во время пе'
чати можно исправить без замены дорогостоящего материала:
с помощью специальных растворов печатный слой со стекла
снимается легче, чем с поверхности других основ.

Стоит также отметить, что несмотря на схожесть физичес'
ких параметров стеклянных и зеркальных поверхностей дале'
ко не каждая компания возьмется печатать на зеркале. Как со'
общил Сергей Лузгарев, установленное на их производствен'
ной базе оборудование не предполагает подобного использова'
ния — печатные головки будут необратимо повреждены отра'
женными от зеркала УФ'лучами.

Необходимо учитывать и тот факт, что для принтеров суще'
ствуют ограничения по размеру и весу стеклянного носителя,
а для создания эффектных уличных композиций требуются
стекла максимально большого размера, чтобы избежать сты'
ков изображения. Стекло для таких задач, естественно, не мо'
жет быть тонким (минимальная требуемая толщина — 5 мм, а в
случае закаленного стекла — 10 мм). Таким образом, носитель
размером 1 х 2 м становится критичным по весу для примене'
ния практически на любом печатном оборудовании (индивиду'
альные весовые ограничения всегда указываются в техничес'
кой документации на устройство). Также потребуются допол'
нительные человеческие ресурсы для осуществления необхо'
димых манипуляций в рамках печатного процесса и в дальней'
шем при транспортировке.

У стекла есть еще одно свойство, которое в сочетании с низ'
кой адгезией красок фактически исключает возможность при'
менения прямой печати на стекле для уличных конструкций.
Это существенно разные по значению коэффициенты линей'
ного теплового расширения стекла и красок, а температурные
колебания и сезонные перепады неизбежно будут оказывать
влияние на объект наружной рекламы. В связи с этим напеча'
танное на стекле изображение не может долго использоваться
на улице даже с защитным покрытием. Прямая печать на стек'
ле — дорогое удовольствие, в том числе из'за всех рисков и
сложностей работы с этим материалом, поэтому срок службы
— крайне важный параметр. По словам Елены Шевлягиной,
основной объем заказов на прямую печать на стекле и зеркале
в ее компании приходится на интерьерный сегмент — оформ'
ление жилых и общественных помещений, причем спрос на
использование прямой УФ'печати постоянно растет. 

Однако роль УФ'печати в создании полноцветных изобра'
жений на стекле для уличного использования значительна. Ряд
производственных компаний применяет эту технологию для
печати на прозрачной самоклеящейся пленке, которую впос'
ледствии наносят на тыльную сторону стекла. В этом случае
печать осуществляется в зеркальном отображении. Ярким
примером подобного решения в свое время стала вывеска ка'
фе «Органик» (проект РПК «Вортекс»). В этом проекте также
была применена печать УФ'отверждаемыми красками, глав'
ным образом из'за таких их свойств, как стойкость к выцвета'
нию и сохранение высокой цветовой насыщенности при нане'
сении на прозрачный материал.

Прозрачность материала — еще одно свойство, которое ока'
зывает влияние на качество печати. Большинство присутствую'
щих на рынке принтеров печатает в цветовой модели CMYK,
которая ориентирована на печать по белым и светлым непроз'
рачным основам. Поэтому изображения на стекле должны
быть созданы преимущественно с использованием насыщен'
ных цветов, и печать должна осуществляться в несколько про'

ходов и с большей относительно белых носителей заливкой
цвета. При этом все равно на просвет полученные изображе'
ния скорее всего будут выглядеть как витражи. Зачастую деко'
ративные элементы из стекла размещаются не в открытом
пространстве, и если в качестве фона выступают светлые пове'
рхности, например, белая стена в зале кафе, изображение на
стекле приобретает насыщенные и яркие краски. 

Отсутствие белого цвета на первый взгляд легко компенси'
руется печатью изображения на стекле в зеркальном отобра'
жении и затем ламинированием печатного слоя белой  непроз'
рачной или транслюцентной пленкой. Таким образом решает'
ся и вопрос защиты изображения от механического воздей'
ствия. Но, как отметил Сергей Лузгарев, при этом способе вы'
сока вероятность возникновения микроскопических дефектов
из'за попадания под пленку пыли или мелкого мусора. Опыт
показывает: как бы вы аккуратно не работали, в случае лами'
нации будет заметна любая пылинка (и даже отпечатки паль'
цев!), а это в особенности недопустимо при работе стекла на
просвет.

Закономерным решением для печати на любом прозрачном
материале является применение дополнительной к стандарт'
ной палитре белой краски. Например, в случае с прозрачными
или полупрозрачными материалами белый цвет может не толь'
ко служить подложкой, но и заполнять бесцветные фрагменты.
Также белый цвет может применяться в качестве кроющего
слоя на части изображения, что позволяет добиваться уникаль'
ных эффектов (облака на небе, след от самолета и т. д.).

Определенным прорывом в повышении стойкости изобра'
жения на стекле можно считать применение пескоструйной
обработки материала. После такой процедуры УФ'краска ус'
тойчиво закрепляется на ставшей более шероховатой поверх'
ности стекла, а эффект матовости восполняет отсутствие бело'
го цвета, обеспечивая более точную цветопередачу. В подоб'
ном случае, естественно, стоит забыть о прозрачности основы,
но полученные после обработки свойства стекла позволили ак'
тивно использовать УФ'печать в мебельном производстве для
создания полноцветных витражей. 

В качестве еще одного метода защиты напечатанного на
стекле изображения может служить технология, схожая с тех'
нологией создания триплекса, когда поверх изображения осо'
бым способом закрепляется второе стекло. Таким образом
обеспечивается полная защита от каких'либо механических,
химических и атмосферных воздействий. В свое время мы уже
рассказывали о проекте РИА «Лужники» — печати витражей
для оформления нового помещения библиотеки МГУ им. М. В.
Ломоносова. Напомним, что тогда было создано изображение
более 80 кв. м, состоящее из 42 стеклянных частей, каждая из
которых была размером 1 х 2 м. Этот случай оказался нееди'
ничным: в Кемерове эта технология используется для создания
стеклянной плитки. Еще один наглядный пример того, как этот
материал способствует рождению новых идей, подталкивает к
творчеству и открывает новые бизнес'сегменты…

Екатерина Бобкова
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Междугородный телефонный код Москвы — 495

ARDIS PRINT 649'6077 649'6077 www.ardisprint.ru
Комплексное решение оформления мест продаж. Изготовление
P.O.S.'материалов воблеры, шелфтокеры, мобайлы, диспенсеры,
ростовые фигуры, ценники, монетницы.

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984'2010  984'2010  www.resem.ru

Интерьерные свет. короба, ультратонкие свет. панели, промо'
стойки, ресепшн'стойки, информац. стойки, нестандартные
конструкции, прилавки, торговое оборудование, витрины.
Комплексное оформл. торговых площадей. 

ИКСТРИМ 797'8070 797'8070 www.xstream.ru
Комплексное оформление мест продаж, нестандартное торговое
оборудование, Shop'in'shop, P.O.S.

ЛазерСтиль
734'9156, 374'2962,
374'3311

374'3311 www.laserstyle.ru
Производство P.O.S.'материалов. Дисплеи, промостойки,
лайтбоксы, акрилайты, шелфтокеры и др. Вакуумная формовка.
Комплексное оформление мест продаж.

ОФОРМЛЕНИЕ МЕСТ ПРОДАЖ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ

http://www.print-m.ru
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ARDIS PRINT 649'6077 649'6077 www.ardisprint.ru
Изготовление, монтаж, гарантийное обслуживание всех видов
наружной и интерьерной рекламы.

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984'2010  984'2010  www.resem.ru

Проектирование. Производство. Монтаж любых видов наружной
рекламы, световые короба, объемные буквы  (неон, LED'
подсветка). Крышные установки, входные группы, козырьки,
стелы, пилоны.  Регистрация СНРИ.

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619'8411, 
926'7226 (499) 619'8411 www.akveduk.ru

Вывески, производство неона, крышные установки, световые ко'
роба, кронштейны, онинги, брандмауэры, объемные буквы, объем'
ные пластиковые изделия, офисные таблички, наружная  реклама
на АЗС.

Альтима 727'1894 727'1894 www.altima'sign.ru
Вывески, световые короба, брандмауэры, объемные буквы, неон,
крышные установки, нестандартные конструкции. Оформление
витрин. Комплексное оформление.

АПЕЛЬСИН, РГ

645'2170
672'7590
672'7593

645'2170
672'7590
672'7593

www.apelsinrg.ru 
Все виды наружной и интерьерной рекламы. Буквы из акрила
(толщиной до 150 мм).

ВЕСТА ЛАЙТ 737'6981 737'6981 www.vestalight.ru
Вывески. Световые буквы. Крышные установки. Входные группы.
Витрины. Неон. Фрезеровка.

ВИТА 930'8010 745'3646 www.atvscreens.ru Cветодиодные дисплеи.

Группа компаний
«Призматрон»,
г.Омск

(3812) 948'332, 
949'064, 949'067,
949'068

(3812) 948'332, 
949'064, 949'067,
949'068

www.prizmatron.ru
ПРИЗМАТРОН – трехпозиционные динамические рекламные
установки любых типоразмеров. Роллерные дисплеи.
Динамические рекламные тумбы Joker, Tower.

ЗЕНОН –
Рекламные
Поставки

105'0506 105'0506 www.zenonline.ru
Электронное и информационное оборудование: табло курсов
валют, табло «Бегущая строка», электронные часы и др.
Изготовление любых конструкций на заказ.

ИКСТРИМ 797'8070 797'8070 www.xstream.ru
Неон, объемные буквы, световые короба, крышные установки,
отдельностоящие рекламные конструкции. Термоформовка
объемных букв, логотипов. Конструкции из Alucobond, Dibond.

Кодимир 662'9464 662'9464 www.kodimir.ru
Реклама из стекла, дизайн, вывески, козырьки, архитектурная
подсветка, облицовка фасадов (Alpolic, Dibond). Флажные
конструкции.

ЛазерСтиль
734'9156, 374'2962,
374'3311

374'3311 www.laserstyle.ru
Все виды наружной и интерьерной рекламы. Буквы из
нержавеющей стали. Неон. Вывески со светодиодами.

РЕДИУС  '
рекламные
динамические
установки, г.Омск

(3812) 272'062, 
272' 060

3812) 272'062, 
272' 060

www.redius.ru Призмадинамические конструкции.

РЕКЛАММАСТЕР (903) 744'6231 (499) 785'5137 www.reklammaster.ru
Наружная реклама, регистрация. Световые короба, объёмные
буквы, нестандартные вывески, панель'кронштейны,
конструктивные и электро проекты и т.д.

Сиван XXI
303'50'96
771'26'30
771'26'28                     

303'50'96
771'26'30
771'26'28                     

www.sivanxxi.ru

Cветовые короба, объемные буквы, вывески, таблички, номерки,
баннеры, штендеры, POS'материалы, фрезерно'гравировальные
работы, лазерная гравировка, плоттерная резка, замеры, дизайн,
установка.

ФАВОР'ГАРАНТ
Санкт'Петербург (812) 363'1820 (812) 363'1820 favor@trivision.ru Все виды рекламоносителей и уличной мебели  

ПРОИЗВОДСТВО НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ

Междугородный телефонный код Москвы — 495
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Междугородный телефонный код Москвы — 495

АБРИКОС, РА,
г.Владикавказ (8672) 51'2000 (8672) 51'2000 www.abrikos.ru 

Собственная сеть рекламоносителей: щиты 6х3м, перетяжки, сити'
формат. 

Кодимир 662'9464 662'9464 www.kodimir.ru Размещение рекламы на перетяжках.

Нью'Тон, РА 231'1010 231'1010 www.new'tone.ru 

Реклама на транспорте, наружная реклама (транспаранты'
перетяжки, билборды, большие форматы, сити'форматы и т.д.),
реклама в метро, indoor'реклама (в автосалонах, бизнес'центрах,
фитнес'центрах). 

РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ РЕКЛАМОНОСИТЕЛЬ

Междугородный телефонный код Москвы — 495

3R 783'6810 783'6810 www.3rmedia.ru
Широкоформатная печать 360'1440 dpi (баннер, бумага, пленка,
холст, пластик, картон). FTP. Доставка. Срок изготовления от 
2 часов.

ARDIS PRINT 649'6077                       649'6077                       www.ardisprint.ru Широкоформатная печать 180'1440 dpi.

Print24 921'39'12 921'3912 www.print24.ru
Широкоформатная печать на баннере, пленке, бумаге до 1440 dpi,
плоттерная резка, накатка на пластик и пенокартон.

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619'8411, 
926'7226 (499) 619'8411 www.akveduk.ru

Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы
(баннер, самоклеящаяся пленка, бумага, сетка), разрешение от 180
dpi до 1440 dpi.

АБРИКОС, РА,
г.Владикавказ (8672) 51'2000 (8672) 51'2000 www.abrikos.ru 

Широкоформатная полноцветная печать на баннерной ткани, сетке,
бумаге, самоклеящейся пленке 720 dpi.

Кодимир 662'9464 662'9464 www.kodimir.ru
Широкоформатная полноцветная печать на баннере, сетке,
самоклеящейся пленке, бумаге.

ЛазерСтиль
734'9156, 374'2962,
374'3311

374'3311 www.laserstyle.ru
Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы,
разрешение до 1440 dpi. Печать на ткани.

Нью'Тон, РА 231'1010 231'1010 www.new'tone.ru 

Полный комплекс услуг по широкоформатной и интерьерной
печати. Разрешение 360'1440 DPI. Печать на самоклейке, виниле,
сетке, бумаге, ткани, пластике. Печать полиграфической
продукции. 

Принт Медиа Групп  
Москва
Ярославль
Вологда
Череповец
Иваново
Владимир

(495) 229'28'05
(4852) 370'357
(8172) 57'04'34
(8202) 73'11'01
(4932) 32'56'67
(4922) 44'30'46

(495) 229'28'05
(4852) 370'357
(8172) 57'04'34
(8202) 73'11'01
(4932) 32'56'67
(4922) 44'30'46

www.print'm.ru
Полный перечень услуг в области широкоформатной печати,
интерьерной печати, и УФ печати на плоских материалах.

РЕКЛАММАСТЕР (903) 744'6231 (499) 785'5137 www.reklammaster.ru
Широкоформатная интерерная печать. Выполнение срочных
заказов.   

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ТИП ПЕЧАТИ

ШИРОКОФОРМАТНАЯ ПЕЧАТЬ



http://www.redius.ru


http://www.shopdesignrussia.ru

