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Миссия компании Kraslex выражается просто: работа на
уровне высочайших стандартов. Прежде всего это означает
освоение новейших высоких технологий, без этого была бы
невозможна успешная работа. Ведь компания занимается
разработкой и производством тонких световых панелей,
светодиодных вывесок и POS&материалов. Эти направления
подразумевают применение сложных современных техно&
логий, поэтому необходимо постоянно следить за тенденци&
ями отрасли, и, если появляются какие&то новые инноваци&
онные решения — своевременно узнавать об этом и брать
их на вооружение, а также предлагать собственные уни&
кальные ноу&хау. В компании существует собственный от&
дел разработок, и в производстве используются самые но&
вейшие достижения. Примером тому может служить уни&
кальная технология производства динамических вывесок и
лайтбоксов D&Light, разработанная недавно инженерами
компании и уже успешно зарекомендовавшая себя на рек&
ламном рынке.

Все для клиента

«Мы — клиентоориентированная компания», — говорят в
руководстве Kraslex. При  выполнении любого заказа специ&
алисты компании стараются максимально выполнить все по&
желания клиента. Kraslex специализируется на световых па&
нелях, и заказчику предлагается весь спектр существующих
современных решений. У компании свое производство, поэ&
тому возможно изготовление нестандартных конструкций и
элементов, главное, чтобы были выполнены задачи клиента.
Следует отметить, что с постоянными клиентами у компа&
нии складываются хорошие рабочие отношения. Но и к но&
вому заказчику, пришедшему впервые, отношение будет та&
кое же внимательное, и он получит сервис на самом высо&
ком уровне. Какой бы сложной ни была задача, поставлен&
ная клиентом, она будет выполнена. У компании есть для
этого огромный потенциал — и производственный, и техно&
логический. 

Оперативное управление 

Особенность структуры компании — ее географическая раз&
ветвленность. Представительства Kraslex находятся во мно&
гих странах мира. И у отделений компании в каждой стране
свои функции и задачи. Например, в Израиле разрабатыва&
ются и испытываются все новые технологии, а также запус&
каются в производство первые пилотные партии. Российс&
кое представительство курирует вопросы маркетинговой по&
литики в Восточной Европе, кроме того, в России расположе&
ны большие производственные мощности компании. В Укра&
ине сравнительно небольшое производство, в основном ук&
раинский офис занимается сборкой и продажами. То же ка&
сается и отделений компании в Европе и Америке:  продажи
и маркетинг являются их главной сферой деятельности. 

При такой удаленности отделений компании друг от друга и
от головного офиса, казалось бы, неизбежно должны воз&
никнуть проблемы с оперативным управлением. Тем не ме&
нее, работа организована так, что подобных проблем не воз&

никает. Глобальная политика компании едина для всех отде&
лений, хотя в каждом офисе существуют свои особенности. 

Несмотря на разветвленную сеть филиалов, решения об&
суждаются и принимаются очень быстро, волокиты и бю&
рократических проволочек нет. Так же отлажено работает
во всех офисах и система контроля за качеством. Во многом
это удается благодаря высокому уровню развития современ&
ных технологий коммуникации — телефонов и различных
способов связи через Интернет. Все решения принимаются
очень оперативно, за решение каждого вопроса отвечают 1&
2 человека, поэтому все происходит быстро и без путаницы. 

Мотивация сотрудников — интерес к работе

Основной принцип кадровой политики: лучше меньше, да
лучше. На практике это выражается в том, что в компании
стараются не раздувать штат.  А вот за подготовкой специа&
листов, принимаемых на работу, очень следят. Ведь отдача от
настоящего профессионала сопоставима с отдачей несколь&
ких «слабых» сотрудников. Поэтому руководство компании
предпочитает работать с настоящими «профи», которым
предлагается зарплата выше, чем в среднем по отрасли.

Особо крупных корпоративных мероприятий в последнее
время почти не проводится, все&таки сказывается кризис.
Тем не менее, атмосфера хоть и рабочая, но неформальная.
Внутри компании складываются дружеские отношения, и
нет необходимости куда&то вместе выезжать или создавать
какие&то другие искусственные условия для того, чтобы всех
сплотить. Но, возможно, в ближайшем будущем руковод&
ство и решит возродить крупные корпоративные мероприя&
тия. Сейчас, конечно, в компании принято празднично отме&
чать различные даты, но скорее, на «местном» уровне, а не
глобально.

Основная мотивация сотрудников компании — это интерес
к своей работе. Благодаря тщательному отбору в компанию
попадают в основном высококлассные специалисты своего
дела, настоящие профессионалы. Для таких людей интерес к
выполняемой работе всегда будет на первом месте. Ну и, ко&
нечно, материальная составляющая для всех важна — спе&
циалисты компании очень прилично зарабатывают.

Постоянное развитие 

Какой бы успешной ни была компания, она должна все вре&
мя развиваться. У любого разумного и амбициозного руко&
водителя постоянно должны возникать мысли об улучшении
работы фирмы. Неважно, в какой области будет проводить&
ся реорганизация — на производстве или в офисе. Главное,
что необходимо движение вперед, стремление к совершен&
ствованию. Компанию Kraslex можно назвать динамичной:
руководство постоянно старается что&то улучшить. Напри&
мер, сейчас, в связи с внедрением новых технологий, запла&
нировано расширение дизайнерского отдела и усовершен&
ствование производства. И в Kraslex надеятся, что в резуль&
тате работа компании станет еще более успешной.

Производство световых панелей и тонких светодиодных вывесок сегодня — од>

на из самых динамичных отраслей рекламной индустрии. Технологии не находят>

ся в законсервированном состоянии, и компании, работающие в этом секторе,

должны неустанно следить за всеми тенденциями рынка.  Kraslex — международ>

ная компания, широко известная в этой отрасли рекламы. Руководство компании

рассказывает, на каких принципах основана успешная работа фирмы.

Высокие технологии от Kraslex



30

Г
О

Т
О

В
Ы

Е
 Р

Е
Ш

Е
Н

И
Я

 Д
Л

Я
 Р

Е
К

Л
А

М
Ы

 И
 И

Н
Ф

О
Р

М
А

Ц
И

И
: 

О
Б

З
О

Р

ДЕЛАЙТЕ СТАВКУ НА СВЕТОДИОДЫ, 
и новогоднее настроение уже
ничто не испортит
Новый год — любимый миллионами людей праздник. О приближении

новогодних торжеств нам говорят не столько числа календаря, сколько

особая праздничная атмосфера. Погружаясь в нее, люди потоками

устремляются за подарками в торговые центры и отдельные магазинчики, за

новым имиджем — в салоны красоты, за хорошим настроением — на улицы,

несмотря на морозец и другие капризы природы. Безусловно, значительно

повысить продажи позволит качественное комплексное и оригинальное

решение, в котором традиционно светодинамике определена особо важная

роль. Не цветы и плакаты больше всего радуют глаз людей в

предновогодней суете, а игривые огоньки и необычные светодинамические

композиции, будь то «зеленая красавица» в центре города или же камерная

витрина магазина на окраине. И, конечно же, ничто так не завлекает

искушенного горожанина, как нечто яркое, ранее невиданное и красочное.

Именно современным тенденциям светового дизайна и новинкам

предстоящего новогоднего оформления мы и посвящаем нашу публикацию.

Безопасность и надежность — клю&
чевые требования к любому техничес&
кому решению вне зависимости от об&
ласти применения. И даже несмотря на
ограниченный праздничный период эти
требования остаются актуальными и не&
изменными. Они дополняются также
требованиями к эстетическому качеству
оформления и экономическими аспек&
тами. На полноценное удовлетворение
ожиданий потребителей светодинами&
ческих решений и услуг по их эксплуа&
тации и направлена работа профессио&
налов отрасли. Одна из ключевых сегод&

няшних тенденций обоснована наплы&
вом некачественной продукции на оте&
чественный рынок. Она заключается в
том, что большинство компаний, предла&
гающих световое «убранство», предпо&
читает разрабатывать новинки на
собственном производстве или в Китае
(но под жестким контролем). Это позво&
ляет не только создавать оригинальную
и конкурентоспособную продукцию, но
и с уверенностью гарантировать ее ка&
чество. Так как лампочки и прочие
«огоньки» от недобросовесных произво&
дителей не отличаются высокой надеж&

ностью, такое решение проблемы мож&
но расценить как наиболее рациональ&
ное в условиях праздничного оформле&
ния. Надо все же отдать должное инду&
стрии «праздника»: повсеместное внед&
рение современных светодиодных тех&
нологий дает свои плоды. И это еще одна
ключевая тенденция, обусловленная та&
кими качествами диодов, как: более дли&
тельный срок службы светодиодных ис&
точников света (от 30000 часов) по срав&
нению с продукцией на лампах накали&
вания, экономичное электропотребле&
ние, высокая яркость и надежность, а

#1 #2
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также фантастические светодинамичес&
кие возможности RGB&матрицы (три ди&
ода — красный, зеленый и голубой — в
одном кластере). Конкурентоспособной
также уже стала стоимость продукции
на диодах.

Того же мнения придерживается и
генеральный директор компании «Веста
Лайт» Мухтар Ханбеков, который подче&
ркнул, что активное использование све&
тодиодных технологий по&прежнему яв&
ляется основной тенденцией рынка на&
ружной рекламы и декоративного улич&
ного и интерьерного оформления. Как
отметил Мухтар, данный факт подтве&
рждают как мировые, так и наши
собственные исследования рынка пот&
ребления световых технологий для вы&
шеупомянутых направлений деятельнос&
ти. Поэтому «Веста Лайт» выбрала для
себя именно светодиодные технологии в
качестве флагманского направления
развития на ближайшие 2 — 3 года. 

Для проектов компания использует
как готовые решения для новогоднего
декоративного оформления интерьеров
Mister Christmas, подрядчиком и одним
из партнеров которого является «Веста
Лайт», так и разрабатывает свои ориги&
нальные композиции, используя
собственные производственные воз&
можности. Такое взаимодействие позво&
ляет находить новые подходы к светово&
му оформлению путем комбинирования
готовой продукции и эксклюзивных све&
тотехнических разработок.

Актуальной новинкой Мухтар Ханбе&
ков считает декоративную светодиодную
композицию Mister Christmas, модульная
конструкция которой позволяет не толь&
ко воспользоваться готовыми комплекта&
ми, но и расширить возможности за счет
дополнительных материалов. (#1)

Применение светодиодных техноло&
гий также считает главным вектором
развития светового декоративного
оформления Станислав Щукин, дирек&
тор «Алфавит Групп»:  оптовая и рознич&
ная продажа в России праздничной деко&
ративной светотехники — одно из клю&
чевых направлений деятельности груп&
пы. По его мнению, гирлянды на при&
вычных лампах накаливания уходят в
прошлое. Поэтому неудивительно, что
одними из главных новинок компании
стали влагозащищенные светодиодные
гирлянды собственной торговой марки
Beauty LED под названием Fiesta. Гир&
лянды предназначены для украшения
новогодних елей, декорирования витрин
и помещений и выполнены в двух моди&
фикациях: «шарики» и «шишки». Гир&
лянды пригодны для уличного и интерь&
ерного применения и имеют класс защи&
ты IP 44. Эта продукция отличается ма&
лым энергопотреблением и продолжи&
тельным сроком службы (до 60000 ча&
сов). Каждая гирлянда представляет со&
бой нить длиной 7.5 м, на которой распо&
ложено 50 светодиодных источников в
виде шариков 2 см или шишек.(#2) Све&

тодиодная нить может быть использова&
на и для праздничного декорирования
деревьев, кустарников, зданий;  прода&
вец предлагает ее в качестве альтернати&
вы белт&лайту.

Еще одну оригинальную светодиод&
ную новинку представила компания
«Краслекс ИСТ»  — полноразмерные
светодиодные деревья.(#4) Одно такое
чудо из новогодней сказки состоит из
4000 светодиодов, а также сборных плас&
тиковых ветвей и ствола. Как отметил
директор по развитию «Краслекс ИСТ»
Владимир Курлянчик, преимуществом
данного продукта перед украшением
настоящих деревьев в том, что его мож&
но установить в любом месте, где поп&
росту деревьев нет, включая улицы, по&
мещения, лобби гостиниц, выставочные
залы и т.д. Высота «светодиодных де&
ревьев» — от 3 до 5 метров, а цвет свече&
ния  может быть любым.

Приверженцем светодиодной про&
дукции является также компания «Поне&
дельник» — один из крупнейших специа&
листов в области светодинамического де&
коративного оформления. Как отметила
маркетолог фирмы Виктория Калугина,
компания изготавливает специализиро&
ванные декоративные световые изделия
на собственном производстве, и круг их
применения весьма широк: от оформле&
ния улиц до подсветки офисных помеще&
ний. Использование качественных свето&
диодов, испытания и эксплуатационная
оценка продукции на собственном про&
изводстве позволяют компании предос&
тавлять гарантию на изделия и выпол&
ненные с их использованием работы. Но&
винки в этом году самые разнообразные;
объединяет их то, что «тематические» из&
делия изготавливаются с учетом индиви&
дуальных пожеланий заказчика (цвет,
форма, размер, количество и т.д.). Они
создают неповторимую атмосферу
праздника, без труда монтируются и раз&
мещаются на любой поверхности.(#3)

Светодидные технологии давно берут
на вооружение и классики газосветной
рекламы, не забывая при этом о достоин&
ствах старшего брата — неона. Одной из

таких компаний является NeonGallery,
использующая в своей работе самые
разнообразные технологии. Как отметил
коммерческий директор NeonGallery
Михаил Варданян, сегодня популярны
как неоновые, так и светодиодные тех&
нологии. Компания и сейчас берется за
изготовление из неона объемных фигур
любой сложности. Обе технологии несут
людям свет, который, в свою очередь,
выполняет функцию информатора, про&
водника по маршрутам, выделяет объек&
ты первостепенной важности, а в празд&
ники добавляет зрелищности и радости!

Михаил Варданян уверен: ближай&
шие новогодние праздники надолго ос&
танутся в памяти москвичей благодаря
интересной световой динамике,
буйству красок, многообразию сюже&
тов, и никакая погода не помешает каж&
дому почувствовать себя героем Ново&
годней сказки.

#3

#4
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В сентябре рекламно&производственной компанией
«Ресем» была выполнена очередная работа по комплекс&
ному рекламному оформлению нового магазина для се&
ти супермаркетов «BILLA&BIOP». На этот раз это был ре&
гиональный проект в Туле на улице Демонстраций, д. 36. 
В Туле эта сеть распахнула двери уже третьего своего
супермаркета. При реализации этого проекта компа&
ния «Ресем» в очередной раз подчеркнула одну из сво&
их отличительных особенностей — выполнение  проек&
та «под ключ»: от стадии проектирования и монтажа
наружных и интерьерных конструкций до последую&
щей регистрации наружной рекламы в соответствую&
щих госструктурах. 
На фасаде магазина была смонтирована композитная
подложка красного цвета со световыми буквами из
алюминиевого профиля ALS с обкладкой пластиковым
профилем Elkamet. Подсветка — внутренняя, неоновы&
ми трубками. На подложке разместился также свето&
вой короб «Добро пожаловать» из окрашенного алю&
миниевого профиля с лицевой стороной из акрилового
стекла с пленочной аппликацией. Левая и правая сто&
роны фасада — облицовка панелями из композитного
материала с частичной оклейкой виниловой пленкой с
полноцветной печатью 360 dpi. Особенностью наруж&
ного оформления являются декоративные входные
порталы из красного композитного материала с торце&
вой подсветкой. Система внутренней навигации — де&
коративные баннерные полотна с имиджами супер&
маркета, растянутые на несущих алюминиевых карка&
сах. Также внутри магазина были размещены подвес&
ные постеры, навигационные таблички и наклейки,
указатели касс и мест проведения акций. Согласно по&
желаниям заказчика часть торгового оборудования бы&
ла оклеена виниловыми пленками.

«ЗОЛОТАЯ ТРАПЕЗА» МОЩНОСТЬЮ

НЕ БОЛЕЕ КИЛОВАТТА

«РЕСЕМ» ОТПРАВИЛСЯ 

ЗА ЗАКАЗОМ В ТУЛУ

В Москве появилась новая сеть точек быстрого питания
«Золотая Трапеза».
Заказ на разработку дизайна комплексного оформле&
ния сети в рекламно&производственную компанию
«Энтузиаст&реклама» поступил в начале мая 2009 года.
Ассортимент продукции сети клиента состоит из трид&
цати наименований блинчиков с разной начинкой. Во
всем мире блины считаются частью исконно русской
трапезы. Так родилась идея использовать в основе сти&
ля традиционные русские мотивы. Значительную часть
времени дизайн&бюро компании «Энтузиаст&реклама»
под руководством арт&директора Борцова Александра
посвятило изучению исторических материалов о рус&
ском стиле в оформительском искусстве и архитектуре.
В результате творческого осмысления был разработан и
согласован с клиентом оригинальный логотип и основ&
ные элементы декора объектов сети.
Торговые точки сети — это хорошо знакомые всем при&
цепы «Купава» серии 029. Конструкторское бюро ком&
пании «Энтузиаст&реклама» под руководством главного
конструктора Вячеслава Лебедева разработало прос&
тую, недорогую и удобную в обслуживании съемную
крышную световую конструкцию. Главной особен&
ностью конструкции стала установленная на коньке
вращающаяся эмблема сети, выполненная в виде двус&
тороннего светового короба. Компактный и надежный
механизм вращения полностью скрыт коробом и не
требует дополнительной защиты. По периметру распо&
ложены световые короба с узнаваемым орнаментом,
яркая неоновая подсветка и световые буквы логотипа
сети. Поверхности прицепа имеют привлекающий все&
общее внимание вид стены натурального бревенчатого
дома.
Несмотря на впечатляющие размеры световых поверх&
ностей электрическая мощность всей рекламной уста&
новки — не более одного киловатта, что с учетом общей
потребляемой объектом мощности в 12 киловатт, в оп&
ределенных ситуациях, является решающим фактором
для дальнейшего развития подобных объектов малого
бизнеса.
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В сентябре компания «ИКСТРИМ» завершила монтаж
крышной установки для одной из самых крупных в Рос&
сии сети кинотеатров «ЛЮКСОР» в Ростове&на&Дону.
Это событие было приурочено ко дню города.
Общие размеры конструкции составили 17 х 4,6 м. Объ&
емный логотип «Рукокрыл» размером более 4,6 м вы&
полнен с лицевой поверхностью из баннерной ткани.
Для придания эффектного вида в ночное время было
использовано сочетание светоблокирующей и транс&
люцентной пленок. Буквы «Люксор» высотой 2 м за
счет удачно подобранного красного цвета транслюцент&
ной пленки также контрастно смотрятся ночью. В каче&
стве подсветки используются сверхяркие светодиоды,
что обеспечивает конструкции повышенную яркость,
надежность и экономичность эксплуатации.

НОВАЯ КРЫШНАЯ УСТАНОВКА 

В ЦЕНТРЕ МОСКВЫ

СДЕРЖАННАЯ 

ОРИГИНАЛЬНОСТЬ

В Москве вблизи Садового кольца появилась новая
крышная установка. Конструкция 20 м в длину и высо&
той около 3 м была установлена в связи с открытием но&
вой столичной гостиницы «Ибис» по адресу: ул. Щипок,
д. 22, рядом с Павелецким вокзалом.
Проект был осуществлен РПФ «ЛазерСтиль» по заказу
Института Перерабатывающей Промышленности —
российского партнера группы Accor, которая является
одной из крупнейших в мире компаний по управлению
отелями.
Проект был выполнен под ключ и включал все этапы ра&
боты над подобными проектами, а при создании уста&
новки применялись самые разнообразные технологии.
Знак логотипа —  короб размером 2,18 х 2,77 м с внут&
ренней подсветкой люминесцентными лампами. От&
дельные буквы «ОТЕЛЬ ИБИС» и «hotel ibis» имеют
разную высоту — 1,3 и 0,95 м соответственно, но сдела&
ны по одной технологии сварных букв с лицевой частью
из транслюцентного акрилового стекла и подсветкой
светодиодными кластерами.

«ЛЮКСОР» 

В РОСТОВЕ>НА>ДОНУ

Оригинальное решение для соседствующих салона
красоты «ВИDИSH» и туристического агентства
«SVOБОДА» было воплощено компанией «Реклама
Центр» из Набережных Челнов. Немалое значение
имело месторасположение объекта — здание, на фаса&
де которого размещается вывеска, находится непосре&
дственно напротив администрации Набережных Чел&
нов. Поэтому к нему было приковано большое внима&
ние согласующих структур.
То что эти вывески должны быть в едином стиле было
решено сразу. В результате решили исполнить оформ&
ление в современном и «не кричащем» стиле, при этом
вывеска «ВИDИSH» реализована в «классическом» ис&
полнении, а «SVOБОДА»  — в виде панель&кронштей&
на. Для салона «ВИDИSH» сделаны комбинированные
световые буквы и логотип из нержавеющей стали под
полированное серебро и молочного акрила. Буквы
«SVOБОДА» из оргстекла и пластика зеркально&сереб&
ристого цвета инкрустированы в короб из композита. В
обоих случаях подсветка выполнена светодиодными
кластерами. Псевдообъемные буквы выполнены из
пластика 10 мм и окрашены в темно&серый цвет. 
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Экран Nokia — реклама
бренда и магазина
На одной из центральных площадей Москвы можно увидеть видеоэкран, рек>

ламирующий Nokia и оформленный в фирменном стиле этого бренда. Работу

по брендированию экрана провела компания «Акведук». Об особенностях вы>

полнения этого заказа мы попросили рассказать генерального директора

компании Алексея Гурова.

Несмотря на то, что этот проект
можно отнести к «знаковым» проек&
там продвижения бренда Nokia,
заказчики почти сразу остановили с
твой выбор на компании «Акведук».
Рассказывает генеральный директор
компании «Акведук» Алексей Гуров:
«С заказчиком мы раньше не работа&
ли, это наш первый опыт сотрудниче&
ства. Но тут надо учитывать, что на
рынке мы достаточно давно, и так или
иначе большинство рекламных
агентств с нами контактировали —
или со мной, или с нашими менедже&
рами. Поэтому о нас знают и предс&
тавляют себе наши возможности. Мы
не предлагаем демпинговых цен, это
не наша специализация. Но заказчик
может быть уверен в высоком качест&
ве работы, а наработанный опыт про&
изводства позволяет при этом высо&
ком качестве еще и уложиться в крат&
чайшие сроки. В общем, к нам обра&
щаются многие крупные рекламные
агентства, и российские, и зарубеж&
ные».

Так получилось и с этой работой.
Примерно полгода назад в компа&
нию «Акведук» обратилось реклам&
ное агентство «Медиаком» с прось&
бой оценить возможность ребрен&
динга видеоэкрана на Пушкинской
площади. Этот экран — один из пер&
вых видеоэкранов в Москве, и за
время своего существования он ус&
пел стать одной из известных рек&
ламных площадок в центре города. 

«Наша бригада выехала, мы про&
извели все необходимые замеры и да&
ли заключение о том, что выполнение
всех пожеланий заказчика (включая
сжатые сроки) технически возмож&
но, — вспоминает Алексей Гуров. —

Заказ выполнялся очень быстро: от
момента первых переговоров и под&
писания договора до сдачи объекта
прошло не более трех недель — такая
срочность была необходима по усло&
виям заказчика. Пушкинская пло&
щадь место во многих отношениях
знаковое, и здесь находится флагма&
нский магазин Nokia. До 1 мая 2009
года компания арендовала там огром&
ный брандмауер. С 1 мая аренда за&
канчивалась, и по некоторым сведе&
ниям (которые потом подтверди&
лись), освободившееся место должна
была занять реклама конкурирую&

щей марки сотовых телефонов. Поэ&
тому компания Nokia просто обязана
была как&то обозначить, что здесь на&
ходится крупнейший магазин брен&
да. Нельзя не отметить креативность
компании Nokia, она, очевидно, пош&
ла на немалые расходы, чтобы выку&
пить этот экран. Наши заказчики до&
говорились через свое рекламное
агентство с владельцами экрана,
вспомнили, что компания Акведук
делает все предельно быстро и при
этом качественно (пусть и не очень
дешево), и обратились к нам. Хоте&
лось бы отметить, что уложиться в
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сжатые сроки во многом помогла и
оперативность всех взаимодействую&
щих сторон. Это не так часто бывает,
что при сотрудничестве четырех ком&
паний — заказчика, рекламного аген&
тства, владельца экрана и производи&
теля не возникает проволочек в об&
суждениях и согласованиях».

Через три недели проект был сдан.
Объемные буквы со светодиодами
были смонтированы еще в цехе, все
было доставлено на место уже в гото&
вом виде. Поэтому монтаж занял все&
го две ночи. 

«Для кого&то, может, это пока&
жется странным, часто наши колле&
ги предпочитают доделывать многое
в процессе монтажа, — продолжает
Алексей Гуров, — но такова наша
тактика. Мы предпочитаем макси&
мально подготовить все на своем
производстве, чтобы установка и
пусконаладка (в случае световых
конструкций) прошли как можно
быстрее. Это намного удобнее для
заказчика, тем более, в случае дан&
ного заказа оперативность при мон&
таже была необходимой (все&таки
работы велись в самом центре Моск&
вы на Пушкинской площади). 

Нашей основной задачей было
привлечь внимание не только к само&
му экрану, что чаще всего требуется в
подобных случаях, но и к его оформ&
лению. Брендирование экрана было
выполнено оформлением панелями
— листами профнастила из композит&
ного материала, закрепленными на
металлокаркасе из трубы диаметром
20 мм, которые со всех сторон обрам&
ляют видеоэкран. Сами по себе они
выглядят не очень привлекательно, но
благодаря тому, что мы их выполнили
в фирменном стиле Nokia (белые бук&
вы со светодиодной подсветкой на яр&
ко&синем фоне), дизайн экрана полу&
чился ярким и заметным». 

На самом видеоэкране постоянно
транслируются ролики Nokia, а на
оформляющих экран панелях — рек&
лама расположенного рядом флагма&
нского магазина данного бренда. То
есть вся установка рекламирует не
только торговую марку, но и место ее
продаж. А если учитывать, что недале&
ко от экрана Nokia привлекает внима&
ние крышная установка «СОГАЗ», то&
же выполненная компанией «Акве&
дук», то можно утверждать, что в рек&
ламное оформление Пушкинской пло&
щади компания внесла немалый вклад.
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С 9 по 12 октября Всероссийский выставочный центр прини&
мал гостей и участников XI Российской агропромышленной
выставки «Золотая осень». 
По заказу Агропромышленного комплекса ВВЦ отдел широ&
коформатной печати «Мира рекламы» осуществил печать бо&
лее двухсот постеров 6 х 3 м с анонсом международного фо&
рума современных агротехнологий. Всего же было изготовле&
но две тысячи квадратных метров печатной продукции на
оборудовании HP Scitex PressJet, материал — бумага Blue
BackSide.

ДЕКОРАЦИИ 

ДЛЯ EUROPA PLUS LIVE

200 ПОСТЕРОВ ДЛЯ ВЫСТАВКИ

«ЗОЛОТАЯ ОСЕНЬ» 

В июле этого года в Москве состоялся концерт Europa Plus
LIVE. Он собрал около 350000 зрителей и стал одним из самых
масштабных мероприятий, когда&либо проходивших в
«Лужниках». 
Специально для этого события компания «Принт Медиа
Групп» напечатала около 300 кв. м красочных декораций.
Заказчиком проекта выступил организатор мероприятия —
«Европейская Медиа Группа», в которую входят такие
известные радиостанции как «Европа плюс», «Ретро FM»,
«Радио 7», «КЕКС FM» и «Свежее радио». Стоит отметить, что
данный заказ — далеко не первый опыт сотрудничества
медиахолдинга с «Принт Медиа Групп», поэтому столь
ответственный проект и был доверен проверенному
партнеру. Для изготовления декораций применялась печать
на сетке с разрешением 180 dpi на принтере Flora 3204E.
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НЕ ТОЛЬКО ПЕЧАТЬ
Востребованность услуг по широкоформатной печати не вызывает сомнений даже

несмотря на сложную экономическую ситуацию. Безусловно, объемы печати, как и

рекламные бюджеты, сократились, и одновременно с этим обострилась борьба за

клиента. Однако такого влияния на стоимость печатных услуг, как на цены рынка

размещения наружной и интерьерной рекламы, кризис не оказал. Причина этого кроется

как в увеличении стоимости расходных материалов, так и в докризисном уровне

ценообразования на рынке печати. Поэтому в борьбе за клиента многие игроки давно уже

сделали ставку на улучшение сервиса.

В бизнесе печатников все нацелено на то, чтобы обеспечить
одновременно качество, оперативность и низкую себестои&
мость. В настоящее время эта задача в основном решается за
счет правильной организации производственного процесса и
высокого уровня применяемых технологий. Это внутренняя, как
правило, скрытая от глаз клиентов, составляющая печатного биз&
неса. Обычно заказчиков главным образом интересует резуль&
тат, но не стоит забывать и о такой важной составляющей, как
сопровождающий сервис. Сейчас именно он, при прочих рав&
ных возможностях, позволяет привлечь заказчика и наладить по&
настоящему партнерские отношения.

В обыденной жизни основным фактором улучшения обслу&
живания был и остается человеческий. Профессионализм менед&
жера по работе с клиентами зачастую становится главным клю&
чом к успеху компании. С ним порой не способна конкурировать
даже самая малая цена, особенно, если речь идет о построении
долгосрочных отношений с клиентом. Менеджер высокого про&
фессионального уровня не только не допустит погрешностей при
исполнении заказа, но и сможет помочь клиенту с оптимальным
выбором технологий и учетом других аспектов заказа. В итоге за&
казчик наверняка еще не раз захочет обратиться в грамотную
компанию к конкретному менеджеру. Оценив должным образом
такую «привязанность», некоторые печатники пошли дальше и
начали развивать направление, связанное с сопровождением за&
казов в случае необходимости привлечения  мощностей и услуг
сторонних организаций. Данный аутсорсинг востребован по це&
лому ряду причин. Во&первых, принт&бюро, как правило, не в си&
лах предусмотреть возможность изготовления всего спектра пе&
чатной продукции, даже в условиях узкой специализации — на&
ружной и интерьерной рекламы. Каким бы масштабным ни было
бы производство, обеспечить все потребности клиента&партнера
просто невозможно. Что неудивительно, ведь широкоформатная
печать — лишь звено в длинной цепочке от рождения идеи до ее
воплощения и донесения до потребителя. Как отметил Виктор За&
катов, директор ярославского филиала компании «Принт Медиа
Групп», эта услуга востребована даже в регионах. Так, в Ярослав&
ле при размещении брандмауэров по запросу клиента менедже&
ры компании сопровождают заказы и осуществляют контроль
работы подрядчиков, к примеру, монтажных бригад. Воспользо&
вавшись этой услугой, клиент перекладывает заботы по реализа&
ции проекта на проверенные плечи, получает гарантии качест&
венного и своевременного выполнения работ.

Определенное развитие получили и on&line сервисы — кон&
сультации и даже заказ в режиме реального времени. Уровень
подобного взаимодействия во многом зависит от осведомленнос&
ти самого заказчика и грамотной структуры форм on&line заявок. 

Интересное нововведение в целях улучшения клиентского
сервиса введено компанией PVG Print. Она подготовила семина&
ры для своих ключевых клиентов. Этот проект преследовал нес&
колько целей: обучение специалистов по работе с поставщиками
наружной рекламы и картонных P.O.S.&материалов; определе&
ние отраслевой терминологии и знакомство с техническими ас&
пектами процессов печати; рассказ о новинках и нестандартных
решениях, которые можно внедрить, используя  производствен&
ную базу компании. Сделать данные семинары живыми, инте&

ресными, содержательными опять же позволяет опыт сотрудни&
ков компании, которые постоянно работают с ключевыми кли&
ентами компании, учитывая их пожелания. Первый такой семи&
нар состоялся 16 октября 2009 года для отделов маркетинга и за&
купок маркетинговых материалов компании «Кока&Кола». Как
отметили в PVG Print,  давать всю необходимую информацию
клиенту, рассказывать о возможностях компании, используя но&
вые формы общения, — это стратегическое направление в пери&
од кризиса. А семинары могут быть интересны любой компании,
которая работает с поставщиками наружной рекламы.

Безусловно, профильные компании большое внимание уде&
ляют сопутствующим печатному процессу сервисам, от которых
во многом зависит итоговое качество готовой продукции. К ним
относятся услуги по предпечатной (корректорская правка, цве&
токоррекция, верстка и др.) и постпечатной подготовке (план&
шетная резка, ламинирование, накатка, сварка, склейка банне&
ров, установка люверсов и т.п.). Осуществлять полный комплекс
подобных услуг уже стало нормой для опытной и давно работаю&
щей на рынке компании. Как правило, каждый пункт  — отдель&
ная платная услуга. Ведь очевидно, что любая бесплатная допол&
нительная услуга скрыта в стоимости заказа. Так, компания «АВ&
ТОФОРМАТ» не считает правильным обременять своих клиен&
тов «бесплатными» сервисами. Выполняя комплексные заказы,
компания составляет максимально дифференцированные сме&
ты, что дает возможность клиенту при необходимости миними&
зировать свои расходы, взяв на себя ответственность за такие
этапы, как подготовка оригинал&макетов, доставка и т.д. В ряде
компаний в рамках повышения привлекательности услуг могут
пойти навстречу клиенту. В компании «Ардис Принт», где, к при&
меру, большинство вышеуказанных услуг являются также плат&
ными,  при небольших тиражах нарезка плакатов и баннеров
осуществляется бесплатно. Такие мелочи чаще всего не обреме&
нительны для принт&бюро, но содействуют укреплению друже&
ственных долгосрочных отношений. 

Различные варианты подвесных профилей для крепления бан&
неров и плакатов витринного или настенного размещения, напри&
мер, предлагаются в компании «Принт Медиа Групп» (Москва).
Это, на первый взгляд, отдельное направление деятельности тоже
можно отнести к «мерам» по улучшению обслуживания клиента.
Как правило, потребность в подобных «мелочах» (люверсы, петли,
утяжеляющие планки и другие приспособления для закрепления
готового продукта) может возникнуть неожиданно, и быстрое ре&
шение вопроса без необходимости в дополнительном передвиже&
нии по городу, особенно в условиях сложной транспортной ситу&
ации в столице, может оказаться весьма кстати.

И, конечно же, сюрпризом для клиента становится бесплат&
ная доставка. И это действительно сюрприз, хотя безусловно
приятный. Неочевидность этого сервиса связана с относительно
низкой маржинальностью бизнеса, так как далеко не все компа&
нии готовы содержать свой автопарк и нести дополнительные
расходы. Поэтому удобное территориальное расположение офи&
са по обслуживанию клиентов также можно отнести к  составля&
ющим сервисного облуживания.

Екатерина Бобкова
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ARDIS PRINT 649&6077 649&6077 www.ardisprint.ru
Комплексное решение оформления мест продаж. Изготовление
P.O.S.&материалов воблеры, шелфтокеры, мобайлы, диспенсеры,
ростовые фигуры, ценники, монетницы.

Kraslex LLC 648&3539 648&3539
www.kraslex.ru
www.d&light.ru

Сверхтонкие световые панели KRASLEX для размещения рекламы
на местах продаж, оформление интерьеров магазинов, торговых
залов, выставок, офисов, баров и т.д. Светодиодная подсветка для
внутреннего и наружного применения. 

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984&2010  984&2010  www.resem.ru

Интерьерные свет. короба, ультратонкие свет. панели, промо&

стойки, ресепшн&стойки, информац. стойки, нестандартные

конструкции, прилавки, торговое оборудование, витрины.

Комплексное оформл. торговых площадей. 

SIGNEDGE 660&2354 660&2354 www.signedge.ru

Световые плоские дисплеи с торцевым подсветом, экономичные,

эффектные, любого размера в изящных рамках. Уникальные

плоские световые цветодинамические дисплеи.

АВТОФОРМАТ 648&4809   648&4809   www.aformat.ru Оформление мест продаж,  напольная графика.

ЛазерСтиль
734&9156, 374&2962,
374&3311

374&3311 www.laserstyle.ru

Производство P.O.S.&материалов. Дисплеи, промостойки,

лайтбоксы, акрилайты, шелфтокеры и др. Вакуумная формовка.

Комплексное оформление мест продаж.

ОФОРМЛЕНИЕ МЕСТ ПРОДАЖ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ

Междугородный телефонный код Москвы — 495



ARDIS PRINT 649&6077 649&6077 www.ardisprint.ru
Изготовление, монтаж, гарантийное обслуживание всех видов
наружной и интерьерной рекламы.

Kraslex LLC 648&3539 648&3539
www.kraslex.ru
www.d&light.ru

Светодинамические конструкции нового поколения с
использованием современных источноков LED.Вывески, объемные
буквы, световые короба, комплексная архитектурная подсветка."

NeonGallery 
952&3005            
971&0313     
952&3005

952&3005            
971&0313     
952&3005

www.neongallery.ru

Комплексное оформление. фасадов. Крышные установки.

Объемные буквы. Архитектурная подсветка. Обслуживание.

Эксклюзивные неоновые конструкции. Продажа материалов.

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984&2010  984&2010  www.resem.ru

Проектирование. Производство. Монтаж любых видов наружной

рекламы, световые короба, объемные буквы  (неон, LED&подсветка).

Крышные установки, входные группы, козырьки, стелы, пилоны.

Регистрация СНРИ.

АВТОФОРМАТ 648&4809   648&4809   www.aformat.ru Производство коммерческой графики. Оформление транспорта. 

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619&8411, 
926&7226 (499) 619&8411 www.akveduk.ru

Вывески, производство неона, крышные установки, световые короба,
кронштейны, онинги, брандмауэры, объемные буквы, объемные плас&
тиковые изделия, офисные таблички, наружная  реклама на АЗС.

Альтима 727&1894 727&1894 www.altima&sign.ru
Вывески, световые короба, брандмауэры, объемные буквы, неон,
крышные установки, нестандартные конструкции. Оформление
витрин. Комплексное оформление.

ВЕСТА ЛАЙТ 737&6981 737&6981 www.vestalight.ru
Вывески. Световые буквы. Крышные установки. Входные группы.

Витрины. Неон. Фрезеровка.

ВИТТА 930&8010 745&3646 www.atvscreens.ru Cветодиодные дисплеи.

ЗЕНОН –
Рекламные
Поставки

105&0506 105&0506 www.zenonline.ru
Электронное и информационное оборудование: табло курсов
валют, табло «Бегущая строка», электронные часы и др.
Изготовление любых конструкций на заказ.

Кодимир 662&9464 662&9464 www.kodimir.ru
Реклама из стекла, дизайн, вывески, козырьки, архитектурная
подсветка, облицовка фасадов (Alpolic, Dibond). Флажные
конструкции.

ЛазерСтиль
734&9156, 374&2962,
374&3311

374&3311 www.laserstyle.ru
Все виды наружной и интерьерной рекламы. Буквы из
нержавеющей стали. Неон. Вывески со светодиодами.

Латек, РПК 980&6550 742&8627 www.latec.ru
Буквы и знаки из нержавеющей стали, вывески, световая реклама,
крышные установки.

НЕОН СИТИ 730&5454 730&5454 www.neoncity.ru
Неон, вывески, объемные буквы, световые короба, рекламные
конструкции, крышные установки,  ремонт вывесок, регистрация.

НЕБОСВЕТ
739&5227,
730&9001,
730&89&86

739&5226 www.nebosvet.ru
Пилоны, бранд&мауэры, световые короба, неон, козырьки,
маркизы, объемные буквы, вакуумная формовка, фрезеровка и т.д.

Сиван XXI
303&50&96
771&26&30
771&26&28                     

303&50&96
771&26&30
771&26&28                     

www.sivanxxi.ru

Cветовые короба, объемные буквы, вывески, таблички, номерки,
баннеры, штендеры, POS&материалы, фрезерно&гравировальные
работы, лазерная гравировка, плоттерная резка, замеры, дизайн,
установка.

ПРОИЗВОДСТВО НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ

Междугородный телефонный код Москвы — 495
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Междугородный телефонный код Москвы — 495

Дизайн&ЭКСПО (8352) 419&899
418&011

(8352) 419&899
418&011 www.design&expo.ru

Общественный транспорт (троллейбусы) в г.Чебоксары и 
г. Новочебоксарск 

Кодимир 662&9464 662&9464 www.kodimir.ru Размещение рекламы на перетяжках.

РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ РЕКЛАМОНОСИТЕЛЬ

Междугородный телефонный код Москвы — 495

3R 783&6810 783&6810 www.3rmedia.ru
Широкоформатная печать 360&1440 dpi (баннер, бумага, пленка,
холст, пластик, картон). FTP. Доставка. Срок изготовления от 
2 часов.

ARDIS PRINT 649&6077                       649&6077                       www.ardisprint.ru Широкоформатная печать 180&1440 dpi.

Print24 921&39&12 921&3912 www.print24.ru
Широкоформатная печать на баннере, пленке, бумаге до 1440 dpi,
плоттерная резка, накатка на пластик и пенокартон.

АВТОФОРМАТ 648&4809   648&4809   www.aformat.ru 
Широкоформатная высокоточная печать 720&1440 dpi на машинах
Mimaki JV33 (Япония), широкоформатная ламинация, послепечатная
плоттерная резка.

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619&8411, 
926&7226 (499) 619&8411 www.akveduk.ru

Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы
(баннер, самоклеящаяся пленка, бумага, сетка), разрешение от 180
dpi до 1440 dpi.

Кодимир 662&9464 662&9464 www.kodimir.ru
Широкоформатная полноцветная печать на баннере, сетке,
самоклеящейся пленке, бумаге.

ЛазерСтиль
734&9156, 374&2962,
374&3311

374&3311 www.laserstyle.ru
Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы,
разрешение до 1440 dpi. Печать на ткани.

НЕБОСВЕТ
739&5227,
730&9001,
730&89&86

739&5226 www.nebosvet.ru
Широкоформатная печать на баннере, сетке, пленке. Оформление
интерьеров наборными обоями (типа ПАЗЛ), светящимися
тканями, печать на тканях, дизайн.

Полный Принтец,
студия печати 500&6020 662&9920 www.5006020.ru

Широкоформатная и интерьерная печать, ламинация, плоттерная
резка. До 1500 кв.м/сутки. Собственное производство.
Круглосуточно.

Принт Медиа Групп  
Москва
Ярославль
Вологда
Череповец
Иваново
Владимир

(495) 229&28&05
(4852) 370&357
(8172) 57&04&34
(8202) 73&11&01
(4932) 32&56&67
(4922) 44&30&46

(495) 229&28&05
(4852) 370&357
(8172) 57&04&34
(8202) 73&11&01
(4932) 32&56&67
(4922) 44&30&46

www.print&m.ru
Полный перечень услуг в области широкоформатной печати,
интерьерной печати, и УФ печати на плоских материалах.

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ТИП ПЕЧАТИ

ШИРОКОФОРМАТНАЯ ПЕЧАТЬ
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СКОРО В НОМЕРЕ

Наружная реклама на пути к саморегулированию. Все больше от&
раслей постепенно переходит на саморегулирование. Каковы перс&
пективы у наружной рекламы в этой области? Насколько это акту&
ально сегодня, готова ли отрасль к такому шагу? На эту тему рассуж&
дают эксперты и участники рынка наружной рекламы.

Обязательная перерегистрация ООО в 2009 году — как этот процесс
может повлиять на отрасль наружной рекламы. В конце прошлого го&
да принят Федеральный закон Российской Федерации «О внесении
изменений в часть первую Гражданского кодекса Российской Феде&
рации и отдельные законодательные акты Российской Федерации». 
Процедуру необходимо завершить не позднее 1 января 2010 года. Как
необходимость перерегистрации может повлиять на работу компа&
ний, работающих в отрасли наружной рекламы? 

Нестандартный стандарт. Последнее время в наружной рекламе
значительно увеличилось число проектов с применением экстенде&
ров. Чем объясняется повышение спроса на нестандартные реше&
ния? Каковы причины для активизации eye&stoppers именно на бил&
бордах? Каковы последние технические разработки и как они при&
менялись в наружной рекламе за последний год?  

БЕСПЛАТНАЯ ПОДПИСКА НА ЖУРНАЛ 

«НАРУЖКА. ИЗДАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ» 

Название организации

Телефон

Почтовый адрес:     индекс город

улица, дом

Наш адрес:
129164, Москва, ул. Маломосковская, 2, корп. 1.
«Ар энд Ди Коммуникейшнз». Тел./факс: (495) 234&7494.

ВНИМАНИЕ!
Предпочтительнее получение вашей информации по электронной почте: info@RiDcom.ru

Сфера деятельности 

E-mail

факс

* только в пределах Российской Федерации



Ежегодный каталог для заказчиков и производителей рекламы

««РРЕЕККЛЛААММАА ИИ ДДИИЗЗААЙЙНН ННАА УУЛЛИИЦЦААХХ РРООССССИИИИ»»

можно приобрести через офис редакции, заполнив

соответствующую заявку на сайте: 

hhttttpp::////wwwwww..nnaarroooozzhhkkaa..rruu//aannkkeettaa//aannkkeettaa11..hhttmmll

или отправив по факсу или по электронной почте 

заполненную анкету:

Стоимость издания с почтовой пересылкой по России — 440000  ррууббллеейй с учетом НДС.

ППррииггллаашшааеемм  кк  рраассппррооссттррааннееннииюю  ооппттооввииккоовв..

Дополнительную информацию можно получить в редакции издательства «Ар энд Ди Коммуникейшнз» 

по тел. +7 (495) 234A7494, EAmail: info@RiDcom.ru

Юридическое лицо — плательщик: 

Сфера деятельности компании:

Почтовый адрес для отправки издания

Индекс:                                 Город: 

Адрес: 

Ф.И.О. получателя: 

Должность получателя:

Телефон:                                                  Факс: 

E&mail: 

Банковские реквизиты для выставления счета

Юридический адрес:

ИНН КПП БИК

р/с

в банке

к/с

НОВЫЙ!!!




